
令和６年度消費者意識・購買行動等の社会動向調査
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▶目的
• 東京都産の農林水産物を拡販するための
マーケティング戦略立案に寄与するデータ収集

▶本調査のゴール
• 東京都産農林水産物の浸透度･購入実態、
ニーズを把握する

▶調査方法
• インターネット調査パネルにおけるWeb調査

▶対象者条件
• 東京都在住 20～70代男女
• かつ、月に1回以上生鮮食品及び加工食品を
自購入している方

▶サンプル数
• スクリーニング : 10,000サンプル
• 本調査 : 1,000サンプル

調査概要

▶割付
• スクリーニング

• 東京都人口構成比及び23区内･23区外の
構成比に併せ回収

• 本調査
• 対象者条件該当者の出現率を
23区内･23区外の構成比に併せ回収

▶実査期間
• スクリーニング:2024年11月15日～11月22日
• 本調査 :2024年11月22日～11月28日

▶ウェイトバック集計
• 東京都の人口動態に合わせてスクリーニング回収
を予定していたが、下記赤字の割付において
回収数が不足したため、目標数の比率に応じて
ウェイトバック集計を実施
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調査回答者プロフィール  回答者全般の属性や意識を理解する
※属性別コメントはn=30以上とする
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調査回答者属性

■年代（全体／単一回答）
Q.年代

20～29
歳

30～39
歳

40～49
歳

50～59
歳

60～69
歳

70歳以上

全体 (n=10000) 15.9 17.0 19.6 20.5 13.6 13.4
ひとり暮らし (n=2929) 21.7 18.9 18.9 19.2 11.4 9.8
DINKS (n=2501) 7.8 10.9 13.5 20.2 21.0 26.6
子どもあり (n=2921) 6.4 19.0 25.1 23.7 13.8 12.0
その他 (n=1649) 34.3 19.2 20.5 17.5 6.1 2.4

同
居
属
性

（％）

■居住エリア（全体／単一回答）
Q.居住エリア

都内（23
区内）

都下（23
区外）

全体 (n=10000) 69.0 31.0
男性20代 (n=791) 69.0 31.0
男性30代 (n=860) 69.0 31.0
男性40代 (n=1000) 69.0 31.0
男性50代 (n=1045) 69.0 31.0
男性60代 (n=689) 68.9 31.1
男性70代 (n=622) 69.0 31.0
女性20代 (n=795) 69.1 30.9
女性30代 (n=838) 69.0 31.0
女性40代 (n=962) 69.0 31.0
女性50代 (n=1003) 69.0 31.0
女性60代 (n=674) 69.0 31.0
女性70代 (n=721) 68.9 31.1
ひとり暮らし (n=2929) 75.0 25.0
DINKS (n=2501) 68.8 31.2
子どもあり (n=2921) 66.5 33.5
その他 (n=1649) 62.9 37.1

性
年
代

同
居
属
性

（％）

■職業（全体／単一回答）
Q.職業

公務員
経営者
・役員

会社員
(事務
系)

会社員
(技術
系)

会社員
(その他

)
自営業 自由業

専業主
婦

パート・
アルバイ

ト
学生 その他

全体 (n=10000) 2.7 2.2 22.1 11.2 11.1 4.8 3.2 14.5 13.0 3.8 11.5
男性20代 (n=791) 4.1 0.2 17.4 20.0 16.0 1.7 2.5 0.2 8.6 22.3 7.0
男性30代 (n=860) 6.5 1.5 28.5 22.2 17.7 3.3 2.3 0.7 7.3 1.3 8.7
男性40代 (n=1000) 3.1 3.1 25.4 25.1 17.9 6.8 3.2 0.7 7.6 0.2 6.9
男性50代 (n=1045) 2.7 3.7 29.5 19.2 17.4 8.8 4.2 1.1 5.8 0.1 7.4
男性60代 (n=689) 4.1 5.5 23.5 13.5 11.3 12.8 5.2 1.0 6.5 ― 16.5
男性70代 (n=622) 2.6 8.4 7.4 4.2 5.8 8.2 4.3 2.7 8.8 0.2 47.4
女性20代 (n=795) 2.8 1.1 24.8 9.7 13.8 1.3 1.6 4.5 12.2 22.3 5.9
女性30代 (n=838) 3.2 0.5 30.3 6.8 12.5 1.3 2.0 16.6 19.5 1.0 6.3
女性40代 (n=962) 1.4 0.8 30.1 3.0 7.4 3.1 3.5 22.3 19.6 ― 8.6
女性50代 (n=1003) 0.8 0.3 21.3 2.2 4.8 3.7 3.1 30.2 24.8 0.3 8.5
女性60代 (n=674) 0.6 1.5 12.9 1.2 2.5 4.6 4.3 42.0 21.7 ― 8.8
女性70代 (n=721) 0.5 1.1 2.8 0.3 1.1 2.3 2.3 58.4 12.8 ― 18.4
ひとり暮らし (n=2929) 2.1 1.4 25.6 13.5 14.4 5.4 5.0 2.7 11.9 4.0 14.0
DINKS (n=2501) 2.8 3.0 18.4 8.8 8.1 5.5 2.8 26.3 12.3 0.6 11.4
子どもあり (n=2921) 3.6 2.6 23.0 12.6 10.7 3.7 1.9 23.1 13.0 0.3 5.5
その他 (n=1649) 2.1 1.3 20.2 8.1 10.6 4.4 2.8 2.1 16.3 14.4 17.7

性
年
代

同
居
属
性

（％）

■性別（全体／単一回答）
Q.性別

男性 女性

全体 (n=10000) 50.1 49.9
ひとり暮らし (n=2929) 55.4 44.6
DINKS (n=2501) 45.2 54.8
子どもあり (n=2921) 47.7 52.3
その他 (n=1649) 52.3 47.7

同
居
属
性

（％）

※図表内の数値「-」は0％を表します
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調査回答者属性

■同居属性・子どもの学齢（全体／複数回答）
Q.同居属性・子どもの学齢

ひとり暮らし
配偶者・パートナ

ー

ご自身の子ども
（0～1歳の乳

児）

ご自身の子ども
（未就学児）

ご自身の子ども
（小学生）

ご自身の子ども
（中学生）

ご自身の子ども
（高校生）

ご自身の子ども
（専門学校・短
大・大学・大学

院）

ご自身の子ども
（社会人）

親・祖父母 兄弟・姉妹 その他

全体 (n=10000) 29.3 51.5 2.3 5.7 7.4 4.1 3.6 4.1 10.1 16.7 6.4 1.2
男性20代 (n=791) 43.7 16.6 2.6 4.4 2.6 1.1 0.4 0.5 0.2 36.2 18.9 1.3
男性30代 (n=860) 38.0 41.7 7.6 15.0 11.7 2.9 0.8 0.1 0.3 20.0 5.7 0.5
男性40代 (n=1000) 33.9 46.5 2.2 9.4 19.0 9.8 6.2 3.0 1.1 19.6 6.7 0.5
男性50代 (n=1045) 32.2 52.9 ― 1.1 4.0 7.0 9.2 12.0 10.0 16.0 3.4 1.0
男性60代 (n=689) 26.1 66.0 ― 0.6 0.9 1.7 1.6 6.5 23.9 9.7 2.5 0.7
男性70代 (n=622) 15.1 82.0 ― ― ― ― 0.3 1.1 26.0 1.8 1.3 2.4
女性20代 (n=795) 36.6 26.0 5.3 6.3 3.8 0.5 0.1 0.3 0.3 34.3 16.9 0.5
女性30代 (n=838) 27.2 51.9 8.4 21.1 15.8 3.0 0.7 ― 0.4 18.7 6.7 0.7
女性40代 (n=962) 22.3 58.9 1.5 7.4 20.1 12.7 9.5 4.9 2.4 16.2 4.9 0.5
女性50代 (n=1003) 22.5 60.4 ― 0.3 2.2 4.4 7.9 13.3 17.6 12.4 4.2 0.9
女性60代 (n=674) 22.8 63.9 ― ― 0.3 0.1 0.6 2.5 25.7 7.7 2.8 2.2
女性70代 (n=721) 26.7 60.0 ― ― ― ― 0.2 0.2 25.0 1.7 1.5 4.9

性
年
代

（％）

■世帯年収（全体／単一回答）
Q.世帯年収

200万円未満
200～400万

円未満
400～600万

円未満
600～800万

円未満
800～1000万

円未満
1000～1200

万円未満
1200～1500

万円未満
1500～2000

万円未満
2000万円以上 わからない

全体 (n=10000) 9.4 17.7 17.7 12.7 9.4 5.4 4.6 2.6 2.0 18.6
男性20代 (n=791) 10.4 18.1 18.7 9.3 5.1 3.2 3.1 3.6 1.3 27.2
男性30代 (n=860) 7.1 16.4 23.1 15.3 11.3 6.5 5.2 3.0 1.7 10.2
男性40代 (n=1000) 6.1 15.3 23.1 16.4 11.1 6.8 6.5 2.4 2.5 9.8
男性50代 (n=1045) 8.4 14.0 17.1 15.3 14.4 7.6 6.7 4.4 1.4 10.7
男性60代 (n=689) 9.3 16.3 15.1 14.2 11.5 6.5 6.2 5.1 3.0 12.8
男性70代 (n=622) 7.4 24.8 21.2 12.4 7.4 5.6 3.9 2.1 2.3 13.0
女性20代 (n=795) 10.2 22.3 13.5 8.4 6.3 4.5 2.3 2.3 3.0 27.3
女性30代 (n=838) 9.3 19.1 17.2 13.6 8.1 6.1 3.9 0.8 1.7 20.2
女性40代 (n=962) 8.9 15.6 16.3 12.2 10.1 5.0 5.2 2.5 1.1 23.1
女性50代 (n=1003) 10.6 15.7 15.5 12.0 9.4 5.7 4.1 2.1 2.6 22.5
女性60代 (n=674) 10.7 14.8 14.8 12.9 9.9 3.3 5.0 1.8 2.1 24.6
女性70代 (n=721) 15.6 24.0 15.9 8.0 5.4 2.3 2.2 1.4 1.1 24.1
ひとり暮らし (n=2929) 17.9 30.2 20.6 8.5 4.2 1.8 1.3 0.7 0.8 14.0
DINKS (n=2501) 5.5 15.2 19.0 15.3 10.9 6.1 5.4 2.7 2.0 17.9
子どもあり (n=2921) 3.4 8.8 16.0 16.5 14.8 9.1 7.7 5.1 3.1 15.5
その他 (n=1649) 10.7 14.9 13.6 9.2 6.7 4.2 4.0 1.8 2.0 33.1

性
年
代

同
居
属
性

（％）

※図表内の数値「-」は0％を表します

※図表内の数値「-」は0％を表します
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対象者属性:食品購入頻度

▶生鮮食品の購入頻度が「月1回以上」の方は、全体の84％。
「週2～3回」が35％でボリュームゾーン。

▶加工食品の購入頻度が「月1回以上」の方は、全体の82％。
「週1回」「週2～3回」購入する方が多く全体の約半数を占める。

■対象者属性:食品購入頻度（全体／各単一回答）
Q.あなたは普段、以下の商品をどのくらいの頻度で購入していますか。

ほぼ毎日
週４～５
回程度

週２～３
回程度

週１回程
度

月２～３
回程度

月１回程
度

２～３ヶ
月に１回

程度

６ヶ月に１
回程度

それ以下
この商品は
自分では
買わない

月1以
上・計

●凡例

生鮮食品
（野菜・果物・精肉・鮮魚）

(n=10000) 83.9

アルコール飲料 (n=10000) 52.6

ペットボトル入り飲料 (n=10000) 76.9

インスタント食品
（カップ麺、スープ）

(n=10000) 62.0

加工食品
（調理済・なんらかの加工を施しているもの）

(n=10000) 82.0

7.4 

4.0 

9.0 

0.8 

3.6 

10.8 

3.7 

8.6 

1.5 

6.7 

34.5 

9.9 

17.2 

7.2 

24.2 

22.0 

13.7 

17.7 

15.6 

25.6 

6.1 

9.7 

12.9 

18.6 

13.6 

3.2 

11.7 

11.4 

18.4 

8.4 

1.6 

6.5 

7.4 

12.8 

3.5 

0.7 

2.8 

2.6 

5.3 

1.3 

2.1 

6.2 

4.6 

7.2 

2.9 

11.7 

31.9 

8.4 

12.7 

10.3 
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対象者属性:生鮮食品購入頻度

▶性年代別にみると、「女性60～70代」で生鮮食品の購入頻度が特に高い様子がうかがえる。
一方で「男女20代」では全く購入しない方も2-3割程度確認できる。

■対象者属性:食品購入頻度:生鮮食品（野菜・果物・精肉・鮮魚）（全体／各単一回答）
Q.あなたは普段、以下の商品をどのくらいの頻度で購入していますか。

ほぼ毎日
週４～５回

程度
週２～３回

程度
週１回程度

月２～３回
程度

月１回程度
２～３ヶ月に

１回程度
６ヶ月に１回

程度
それ以下

この商品は自
分では買わな

い
月1以上・計

(n=10000) 7.4 10.8 34.5 22.0 6.1 3.2 1.6 0.7 2.1 11.7 83.9
男性20代 (n=791) 3.8 6.9 18.5 17.1 8.4 5.5 3.4 1.3 3.5 31.6 60.2
男性30代 (n=860) 4.0 8.3 28.4 24.8 7.8 4.1 2.1 0.9 2.8 17.0 77.2
男性40代 (n=1000) 6.0 7.5 30.6 24.9 7.2 4.1 2.3 1.1 3.9 12.4 80.3
男性50代 (n=1045) 4.9 5.7 31.9 26.9 5.6 3.8 1.0 0.8 4.4 15.0 78.9
男性60代 (n=689) 6.0 9.3 28.6 26.0 7.0 3.5 2.3 0.4 2.0 14.9 80.3
男性70代 (n=622) 10.0 10.8 36.0 20.3 4.3 3.5 0.8 0.6 1.4 12.2 84.9
女性20代 (n=795) 5.7 7.2 22.4 21.4 9.9 4.9 3.3 1.3 2.6 21.4 71.4
女性30代 (n=838) 6.3 11.0 36.3 25.3 7.9 3.3 1.9 0.5 1.2 6.3 90.1
女性40代 (n=962) 7.0 12.7 44.3 21.4 5.2 2.0 1.0 0.9 1.1 4.4 92.5
女性50代 (n=1003) 10.7 15.1 44.2 20.2 4.3 1.3 0.6 0.2 0.8 2.7 95.7
女性60代 (n=674) 12.8 17.7 46.0 18.2 2.5 0.7 0.6 0.0 0.1 1.3 97.9
女性70代 (n=721) 13.9 19.9 46.7 15.0 1.5 0.9 0.2 0.3 0.3 1.2 98.0
ひとり暮らし (n=2929) 4.7 8.0 34.2 26.2 7.3 4.0 1.7 0.9 2.6 10.4 84.4
DINKS (n=2501) 9.8 12.6 39.0 21.6 5.0 2.3 0.9 0.5 1.2 7.0 90.3
子どもあり (n=2921) 9.0 14.0 36.7 21.6 4.8 2.2 1.4 0.4 1.2 8.7 88.3
その他 (n=1649) 5.4 7.1 24.3 16.3 7.7 4.5 2.9 1.4 4.4 26.1 65.2
乳児（0～1歳未満） (n=234) 8.7 9.6 38.9 25.5 6.0 3.0 1.5 0.0 0.4 6.4 91.7
未就学児 (n=574) 7.6 12.4 37.9 22.8 7.0 1.3 0.9 0.7 0.2 9.2 89.0
小学生 (n=739) 8.5 12.5 38.1 23.7 5.5 2.4 0.7 0.1 1.5 7.0 90.6
中学生 (n=413) 9.9 12.1 38.2 18.7 5.8 2.8 3.0 0.5 1.0 8.0 87.5
高校生 (n=363) 9.9 14.9 36.3 22.0 4.2 1.1 1.0 0.0 1.4 9.1 88.5
専門学校・短大・大学・大学院 (n=412) 9.0 15.1 33.1 23.8 3.9 3.1 0.7 0.5 0.7 10.2 87.9
社会人 (n=1006) 11.2 16.9 36.5 17.6 3.0 1.8 1.3 0.4 1.8 9.5 87.0
400万円未満 (n=2704) 6.9 8.3 35.1 21.9 7.5 3.8 1.5 0.8 1.8 12.4 83.5
400～800万円未満 (n=3038) 7.6 10.5 35.4 24.8 5.7 2.9 1.8 0.7 1.9 8.6 86.9
800万円以上 (n=2402) 8.4 13.1 34.6 20.6 5.1 3.0 1.6 0.4 1.8 11.4 84.8
　800～1,000万円未満 (n=938) 8.4 13.7 35.7 21.3 5.2 3.4 1.2 0.5 1.9 8.8 87.6
　1,000～1,500万円未満 (n=1002) 8.4 13.1 33.6 21.1 5.6 2.6 1.8 0.2 1.4 12.2 84.4
　1,500万円以上 (n=462) 8.2 11.8 34.7 18.2 3.9 3.2 2.3 0.3 2.4 15.0 80.0

100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
代

同
居
属
性

子
ど
も
の
学
齢

世
帯
年
収

全体
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対象者属性:加工食品購入頻度

▶生鮮食品と同様に「男女20代」では全く購入しない方が2-3割程度確認できる。
■対象者属性:食品購入頻度:加工食品（調理済・なんらかの加工を施しているもの）（全体／各単一回答）

Q.あなたは普段、以下の商品をどのくらいの頻度で購入していますか。

ほぼ毎日
週４～５回

程度
週２～３回

程度
週１回程度

月２～３回
程度

月１回程度
２～３ヶ月に

１回程度
６ヶ月に１回

程度
それ以下

この商品は自
分では買わな

い
月1以上・計

(n=10000) 3.6 6.7 24.2 25.6 13.6 8.4 3.5 1.3 2.9 10.3 82.0
男性20代 (n=791) 3.8 5.0 18.1 15.0 10.0 6.9 5.6 1.4 4.6 29.5 58.9
男性30代 (n=860) 5.0 8.4 24.9 20.7 10.6 7.9 3.4 1.2 2.4 15.6 77.4
男性40代 (n=1000) 5.0 9.6 27.3 23.6 13.1 7.4 2.3 1.1 2.7 7.9 86.0
男性50代 (n=1045) 3.7 8.3 26.0 26.8 12.6 6.9 3.2 0.7 3.5 8.2 84.4
男性60代 (n=689) 4.4 5.8 25.8 30.5 11.9 7.1 2.5 0.9 2.5 8.7 85.5
男性70代 (n=622) 3.5 5.5 25.1 31.2 12.2 7.6 1.9 1.3 2.7 9.0 85.0
女性20代 (n=795) 3.0 6.3 15.2 21.8 12.1 11.4 4.4 3.0 2.6 20.1 69.8
女性30代 (n=838) 3.3 6.4 23.2 25.7 17.4 9.5 3.5 2.0 2.3 6.7 85.6
女性40代 (n=962) 2.6 5.5 27.2 27.3 14.0 9.3 3.7 1.2 2.8 6.2 86.0
女性50代 (n=1003) 3.1 6.1 24.9 27.6 17.4 7.6 3.9 1.2 3.7 4.5 86.7
女性60代 (n=674) 2.1 5.9 26.6 30.6 16.6 9.8 3.3 0.9 1.5 2.8 91.5
女性70代 (n=721) 2.8 6.2 24.3 29.2 14.2 10.2 3.6 0.9 2.6 6.0 86.9
ひとり暮らし (n=2929) 5.3 8.2 25.9 23.8 12.2 8.1 2.5 1.1 2.7 10.3 83.4
DINKS (n=2501) 2.6 6.2 22.4 30.1 14.6 9.1 3.7 1.2 2.6 7.6 85.0
子どもあり (n=2921) 2.8 6.3 24.6 28.0 14.6 8.8 3.8 1.3 2.1 7.8 85.0
その他 (n=1649) 3.4 5.6 23.0 17.9 12.7 7.3 4.3 2.0 4.8 19.0 69.9
乳児（0～1歳未満） (n=234) 4.6 5.8 21.8 24.8 16.9 8.5 4.6 1.7 0.9 10.4 82.3
未就学児 (n=574) 3.3 6.3 26.2 27.7 14.0 8.9 2.3 2.1 1.6 7.8 86.3
小学生 (n=739) 3.2 7.6 25.6 27.2 14.2 8.3 3.4 1.1 2.0 7.4 86.1
中学生 (n=413) 2.2 8.2 26.1 28.8 14.3 6.5 3.7 2.1 1.7 6.3 86.2
高校生 (n=363) 2.5 5.8 25.9 26.7 17.6 6.7 4.6 1.1 2.5 6.6 85.2
専門学校・短大・大学・大学院 (n=412) 2.4 5.3 22.3 32.3 13.8 9.7 4.6 0.7 1.2 7.5 85.9
社会人 (n=1006) 2.5 6.4 24.5 28.1 14.8 9.2 3.6 0.7 3.1 7.2 85.4
400万円未満 (n=2704) 4.6 6.6 25.1 25.0 12.4 9.1 2.7 1.2 3.0 10.3 82.9
400～800万円未満 (n=3038) 3.7 7.1 26.1 26.4 14.0 7.3 3.5 1.2 2.5 8.3 84.6
800万円以上 (n=2402) 2.9 7.3 24.1 27.1 13.8 8.1 3.5 1.3 2.5 9.4 83.3
　800～1,000万円未満 (n=938) 2.8 7.1 25.1 27.1 16.4 8.1 2.6 1.5 3.0 6.5 86.5
　1,000～1,500万円未満 (n=1002) 2.7 7.9 24.6 28.3 13.2 7.1 4.3 1.0 1.6 9.3 83.8
　1,500万円以上 (n=462) 3.2 6.4 21.2 24.4 10.0 10.3 3.7 1.4 3.5 15.8 75.5

100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
代

同
居
属
性

子
ど
も
の
学
齢

世
帯
年
収

全体
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東京都産農畜水産物の浸透度

以下本調査対象者に聴取

★本調査対象者条件・・・・月に1回以上生鮮食品及び加工食品を自購入している方
75.9％（7,590名）

生鮮食品
月1回以上

購入者

83.9％

加工食品
月1回以上

購入者

82.0％

いずれも
月1回以上

購入者

75.9％

【内訳】
生鮮食品・月に1回以上購入者:8,388名
加工食品・月に1回以上購入者:8,204名

上記いずれも月に1回以上購入者:7,590名
⇒全体の75.9％に該当
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東京の農畜水産業との距離感

▶「テレビや新聞など」マスメディアでの接触が最も多く28％。

▶「東京都産の農畜水産物を購入したことがある」(購入率)は21％。

▶東京都産の農畜水産物を「何かしら知っている(接触あり率)」は61%。

■東京の農畜水産業との距離感（全体／複数回答）
Q.あなたは「東京の農畜水産業」を身近に感じたことがありますか。あてはまるものをすべてお選びください。

テレビや新聞など
で東京の農業の
話題を聞いたこと

がある

東京都産の農畜
水産物を購入し

たことがある

東京都産農畜
水産物が店頭で
売られているのを
見たことがある

家や職場の近くに
農地がある

東京都産農畜
水産物のイベント
や直売所へ行っ

たことがある

東京都内で、フ
ルーツ狩りや農業
体験をしたことが

ある

学校教育で学ん
だり、給食で東京
都産の農畜水産
物を食べたことが

ある

東京の農業者と
話したことがある

東京都内で家庭
菜園や市民農園
などを借りたり・参
加したりしている

農業ボランティア
活動に参加したこ

とがある

東京都産の農畜
水産物があること

を知らない

全体 (n=7590) 27.6 21.4 19.3 18.7 12.0 8.7 6.2 6.0 4.0 2.4 38.6

 0.0

10.0

20.0

30.0

全体

（％）

何かしら知っている（接触あり・計）:61.4％
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東京の農畜水産業との距離感

▶性年代別にみると、男性60-70代・女性50-70代の東京都産の農畜水産物購入経験率が
3割前後で高めである。

▶一方で、女性20-30代の「東京都産の農畜産物があることを知らない」が5割と高い。
テレビや新聞な
どで東京の農
業の話題を聞
いたことがある

東京都産の農
畜水産物を購
入したことがあ

る

東京都産農畜
水産物が店頭
で売られている
のを見たことが

ある

家や職場の近く
に農地がある

東京都産農畜
水産物のイベン
トや直売所へ

行ったことがある

東京都内で、フ
ルーツ狩りや農
業体験をしたこ

とがある

学校教育で学
んだり、給食で
東京都産の農
畜水産物を食
べたことがある

東京の農業者
と話したことがあ

る

東京都内で家
庭菜園や市民
農園などを借り
たり・参加したり

している

農業ボランティ
ア活動に参加
したことがある

東京都産の農
畜水産物があ
ることを知らない

平均回答
個数

全体 (n=7590) 27.6 21.4 19.3 18.7 12.0 8.7 6.2 6.0 4.0 2.4 38.6 2.06 
男性20代 (n=405) 22.2 15.4 18.1 15.6 11.0 13.4 16.9 10.8 9.1 6.9 35.1 2.15 
男性30代 (n=596) 23.7 15.8 15.9 14.6 10.2 10.7 9.2 7.2 6.9 5.0 42.4 2.07 
男性40代 (n=751) 26.9 16.8 19.6 18.1 11.6 9.2 6.9 6.1 5.7 3.6 39.9 2.07 
男性50代 (n=771) 28.1 19.5 16.9 18.3 10.2 5.2 4.0 4.5 2.5 0.9 40.5 1.85 
男性60代 (n=516) 34.5 26.4 22.7 20.3 10.5 6.6 3.7 6.6 2.1 1.9 32.2 1.99 
男性70代 (n=489) 37.0 30.3 23.9 29.7 16.4 8.2 2.7 8.2 4.3 1.0 24.5 2.14 
女性20代 (n=495) 16.6 11.3 11.5 12.5 8.3 9.9 10.3 6.3 6.7 5.3 49.7 1.96 
女性30代 (n=686) 20.3 14.0 15.0 12.8 9.5 9.5 7.6 4.8 2.6 2.9 50.0 1.98 
女性40代 (n=797) 23.2 19.7 16.4 16.2 10.8 8.3 4.8 4.4 2.0 1.0 43.0 1.87 
女性50代 (n=856) 28.6 27.2 21.1 19.7 12.0 7.8 5.7 4.0 2.1 0.7 40.2 2.16 
女性60代 (n=608) 34.0 28.6 26.8 23.0 15.5 6.7 3.6 5.9 1.6 1.2 30.4 2.11 
女性70代 (n=620) 37.2 31.3 24.8 24.7 19.1 11.9 3.2 7.6 5.4 0.9 27.9 2.30 
ひとり暮らし (n=2231) 26.0 17.3 18.0 13.1 7.9 5.4 5.2 4.7 2.4 2.1 45.0 1.86 
DINKS (n=2033) 28.9 25.1 20.7 20.7 14.2 7.4 3.7 5.5 3.4 1.5 36.1 2.05 
子どもあり (n=2362) 26.9 22.4 19.8 22.4 14.5 13.0 7.8 7.5 6.1 3.5 34.3 2.19 
その他 (n=963) 30.6 20.8 18.4 18.0 11.0 8.8 9.7 6.5 3.6 2.0 39.3 2.13 
乳児（0～1歳未満） (n=188) 20.9 14.8 16.4 10.6 13.0 11.6 9.4 9.4 9.7 8.2 40.7 2.09 
未就学児 (n=477) 23.0 16.9 16.6 19.2 16.6 18.1 9.9 10.6 9.8 7.8 39.1 2.44 
小学生 (n=614) 25.8 22.3 20.6 20.5 16.2 18.8 11.3 9.7 8.3 6.2 34.6 2.44 
中学生 (n=334) 28.8 22.3 21.0 24.0 16.8 14.5 10.9 7.2 6.4 4.9 30.6 2.26 
高校生 (n=295) 23.1 20.7 22.4 25.5 14.6 13.6 8.5 7.8 5.2 1.0 33.6 2.15 
専門学校・短大・大学・大学院 (n=338) 26.6 23.9 26.3 30.7 14.5 12.7 7.1 7.1 2.9 1.5 31.2 2.23 
社会人 (n=806) 31.3 26.5 22.2 25.8 14.4 10.0 4.5 6.8 4.7 1.0 31.6 2.15 
400万円未満 (n=2061) 25.8 18.4 16.8 17.7 9.6 5.9 5.0 4.8 2.5 1.3 45.1 1.96 
400～800万円未満 (n=2406) 27.6 21.4 20.3 17.6 12.9 9.7 5.7 6.3 4.2 2.6 37.6 2.06 
800万円以上 (n=1850) 30.4 27.0 22.7 21.8 15.2 11.5 8.6 8.3 6.3 4.0 30.3 2.24 
　800～1,000万円未満 (n=756) 29.7 24.4 21.8 21.1 14.6 9.2 7.0 7.2 4.6 2.7 32.4 2.10 
　1,000～1,500万円未満 (n=770) 29.9 27.7 21.2 22.6 16.4 12.5 8.7 8.2 8.0 5.4 28.8 2.26 
　1,500万円以上 (n=323) 33.3 31.3 28.7 21.5 13.3 14.3 12.3 11.0 6.6 3.8 28.8 2.48 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
代

同
居
属
性

子
ど
も
の
学
齢

世
帯
年
収
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東京都産農産物浸透度:認知・購入

▶東京都産の農畜水産物認知者の中で、最も認知率が高いのは「江戸川発祥のコマツナ」(41%)。
次いで、「青梅のウメ」(39%)、「東京狭山茶」(38％)が高い。

▶東京都産の農畜水産物購入経験者の中で、最も購入率が高かったのも「江戸川発祥のコマツナ」(41％)。
次いで、「江戸東京野菜」(34％)が高い。

■東京都産農産物浸透度:認知・購入（東京都産P認知者・購入者／複数回答）
Q.あなたがご存じの東京都産の農畜産物をすべてお選びください。また、そのうち買ったことがあるものをすべてお選びください。

江
戸
川
（
小
松
川
地
域
）
発
祥
の
コ
マ
ツ
ナ

青
梅
の
ウ
メ

東
京
狭
山
茶

奥
多
摩
の
ワ
サ
ビ

江
戸
東
京
野
菜
（
コ
マ
ツ
ナ
、
ウ
ド
、
ワ
サ
ビ
、

ア
シ
タ
バ
以
外
）

伊
豆
諸
島
の
ア
シ
タ
バ

東
京
ウ
ド

東
京
産
の
ナ
シ

東
京
ゴ
ー
ル
ド
（
キ
ウ
イ
フ
ル
ー
ツ
）

江
戸
川
の
ア
サ
ガ
オ

東
京
産
の
エ
ダ
マ
メ

高
尾
（
ブ
ド
ウ
の
品
種
）

東
京
産
の
シ
ク
ラ
メ
ン

伊
豆
諸
島
の
切
葉
・
観
葉
鉢
物

八
丈
フ
ル
ー
ツ
レ
モ
ン

東
京
産
の
パ
ッ
シ
ョ
ン
フ
ル
ー
ツ

東
京
お
ひ
さ
ま
ベ
リ
ー
（
イ
チ
ゴ
）

東
京
産
の
ブ
バ
ル
デ
ィ
ア

そ
の
他

平
均
回
答
個
数

全体:購入 (n=1627) 40.6 18.1 28.4 20.7 33.5 16.7 17.2 22.6 14.1 6.3 13.2 8.5 7.6 4.6 4.6 5.3 6.3 2.4 3.1 2.74 
全体:認知 (n=4663) 41.1 38.6 37.7 32.1 31.2 30.3 29.9 21.2 17.6 13.1 11.3 11.3 9.9 8.8 7.9 7.8 7.0 3.4 3.3 3.64 

※「全体:認知」降順ソート

 0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

全体:認知

全体:購入

（％）
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東京都産農産物浸透度:認知

▶性年代別で見ると、男女60-70代では東京都産農産物の認知が全体的に高め。
ただし、この層ではフルーツの認知が他の農産物に比べて低め。男女20-30代では、東京都産農産物の
認知が全体的に低いもののフルーツの認知率は相対的にみて高めである。

▶子どもの学齢別でみると、未就学～中学生の子どもを持つ家庭では東京都産フルーツの認知率が高め。
江
戸
川
（
小
松
川
地

域
）
発
祥
の
コ
マ
ツ

ナ 青
梅
の
ウ
メ

東
京
狭
山
茶

奥
多
摩
の
ワ
サ
ビ

江
戸
東
京
野
菜
（
コ

マ
ツ
ナ
、
ウ
ド
、
ワ

サ
ビ
、
ア
シ
タ
バ
以

伊
豆
諸
島
の
ア
シ
タ

バ 東
京
ウ
ド

東
京
産
の
ナ
シ

東
京
ゴ
ー
ル
ド
（
キ

ウ
イ
フ
ル
ー
ツ
）

江
戸
川
の
ア
サ
ガ
オ

東
京
産
の
エ
ダ
マ
メ

高
尾
（
ブ
ド
ウ
の
品

種
）

東
京
産
の
シ
ク
ラ
メ

ン 伊
豆
諸
島
の
切
葉
・

観
葉
鉢
物

八
丈
フ
ル
ー
ツ
レ
モ

ン 東
京
産
の
パ
ッ
シ
ョ

ン
フ
ル
ー
ツ

東
京
お
ひ
さ
ま
ベ
リ

ー
（
イ
チ
ゴ
）

東
京
産
の
ブ
バ
ル
デ

ィ
ア

そ
の
他

平
均
回
答
個
数

全体 (n=4663) 41.1 38.6 37.7 32.1 31.2 30.3 29.9 21.2 17.6 13.1 11.3 11.3 9.9 8.8 7.9 7.8 7.0 3.4 3.3 3.64 
男性20代 (n=263) 20.7 26.2 22.1 26.8 22.0 13.3 17.0 18.6 21.8 14.7 12.9 21.3 10.8 10.7 15.1 13.5 14.6 8.9 1.7 3.13 
男性30代 (n=343) 24.5 26.8 24.5 30.6 21.0 14.3 25.4 14.3 19.5 9.6 13.7 12.2 6.4 6.7 12.8 10.5 10.5 7.0 3.5 2.94 
男性40代 (n=451) 33.3 33.3 29.7 31.5 23.7 24.2 29.3 18.6 17.5 10.0 10.2 16.2 9.3 8.2 11.5 8.0 9.1 6.0 4.4 3.34 
男性50代 (n=459) 41.2 33.3 34.6 35.7 27.9 29.8 30.1 23.5 15.3 7.8 9.2 9.2 4.1 5.9 8.3 5.2 5.0 2.0 2.6 3.31 
男性60代 (n=350) 54.3 45.4 46.3 36.9 34.9 36.6 36.9 24.0 18.6 17.4 11.1 9.1 4.9 9.4 3.4 4.0 2.6 0.3 2.9 3.99 
男性70代 (n=369) 57.2 50.9 62.9 45.0 40.1 44.4 40.9 30.4 14.9 20.1 13.0 10.3 11.7 10.8 4.3 5.7 3.0 0.5 1.9 4.68 
女性20代 (n=249) 18.5 23.7 22.1 24.9 22.9 13.3 16.5 14.5 23.7 10.4 9.6 14.1 11.2 9.6 12.0 11.6 12.4 12.4 2.8 2.86 
女性30代 (n=343) 28.9 28.9 26.2 25.4 24.5 21.3 20.4 15.7 20.4 12.0 10.2 13.4 13.7 7.9 11.4 13.1 11.7 6.4 6.4 3.18 
女性40代 (n=454) 36.3 35.5 27.5 22.5 28.9 24.2 23.8 18.3 17.6 9.3 7.0 7.9 8.6 4.8 7.0 9.5 7.9 2.2 5.1 3.04 
女性50代 (n=512) 48.0 39.8 35.9 28.5 33.0 34.6 30.7 18.6 14.5 11.1 9.2 8.8 8.0 7.6 4.5 4.9 5.5 0.4 3.3 3.47 
女性60代 (n=423) 52.5 53.2 48.9 34.8 40.0 41.4 35.5 22.9 15.1 14.2 13.7 7.8 12.8 10.6 5.4 7.3 3.5 0.5 3.1 4.23 
女性70代 (n=447) 58.3 53.9 60.4 39.4 47.4 49.6 42.2 30.5 17.5 21.7 17.2 11.2 18.2 14.5 4.5 5.2 3.5 0.8 1.5 4.97 
ひとり暮らし (n=1226) 39.3 32.2 35.6 29.2 28.4 28.9 24.9 16.3 17.1 13.8 8.9 9.6 7.1 8.4 8.1 6.3 5.9 2.7 4.3 3.27 
DINKS (n=1300) 46.7 44.6 42.4 35.0 35.5 33.6 34.9 23.5 15.6 13.2 12.9 9.6 10.9 8.9 6.2 7.3 5.4 1.5 2.5 3.90 
子どもあり (n=1552) 38.0 38.0 37.5 30.7 30.0 30.0 28.8 23.2 19.1 12.8 12.0 13.0 11.6 8.8 8.0 8.6 8.5 4.9 3.3 3.67 
その他 (n=585) 40.8 40.3 32.7 35.4 31.2 26.6 32.4 20.9 19.0 12.2 11.3 14.6 9.1 9.4 11.0 9.9 8.7 4.9 3.0 3.73 
乳児（0～1歳未満） (n=111) 19.2 23.2 26.3 24.6 26.3 18.3 21.4 14.7 22.7 13.2 11.2 14.2 12.4 10.3 11.5 8.5 9.0 7.6 2.7 2.97 
未就学児 (n=291) 25.6 30.9 30.1 28.0 24.0 24.0 24.5 17.2 25.7 13.5 13.6 18.8 11.3 10.1 15.6 14.6 16.2 10.4 4.1 3.58 
小学生 (n=402) 32.8 32.2 32.3 26.0 29.9 24.5 26.7 21.1 19.9 13.6 15.0 18.7 13.6 9.2 11.7 10.8 13.9 10.2 4.5 3.67 
中学生 (n=232) 38.8 34.0 31.5 28.2 29.7 24.2 27.8 24.8 21.3 9.1 13.1 16.6 10.4 9.7 9.7 11.8 13.1 8.4 4.3 3.66 
高校生 (n=196) 35.3 33.8 38.9 28.1 24.0 32.7 30.2 26.7 21.5 11.8 12.3 9.7 9.7 7.2 11.5 9.7 9.2 2.6 4.1 3.59 
専門学校・短大・大学・大学院 (n=233) 36.1 40.8 36.5 28.8 23.8 30.1 27.5 26.6 18.2 7.3 8.2 9.4 9.9 5.6 5.2 4.3 7.3 1.7 3.0 3.30 
社会人 (n=551) 51.1 50.6 50.3 38.6 36.9 40.2 35.0 27.6 17.0 15.2 14.1 10.7 14.5 10.3 4.5 6.0 3.9 0.9 2.4 4.30 
400万円未満 (n=1131) 41.9 39.0 39.5 32.4 30.7 29.4 29.1 19.1 15.3 13.8 9.2 11.2 8.4 7.0 5.9 6.2 5.9 1.6 3.6 3.49 
400～800万円未満 (n=1501) 40.4 37.1 36.2 32.1 30.3 30.8 30.4 20.8 18.0 13.0 11.3 11.6 9.6 8.5 7.3 8.3 6.3 3.7 3.1 3.59 
800万円以上 (n=1290) 40.9 37.4 36.6 31.9 31.5 31.6 29.5 23.8 19.0 13.0 12.7 12.2 10.7 11.5 11.4 9.1 8.7 5.3 3.4 3.80 
　800～1,000万円未満 (n=512) 42.2 36.7 37.3 30.8 32.8 32.8 29.1 23.8 16.8 12.2 10.7 9.2 9.4 10.6 9.8 7.6 7.7 3.0 4.1 3.67 
　1,000～1,500万円未満 (n=548) 38.7 35.8 34.8 33.0 30.7 30.0 29.7 23.2 18.5 11.5 13.0 12.4 10.4 10.0 11.3 8.2 8.6 6.0 2.9 3.69 
　1,500万円以上 (n=230) 43.2 42.6 39.5 31.6 30.6 32.6 29.7 25.4 25.2 18.3 16.6 18.6 14.4 17.0 15.2 14.4 11.5 8.9 3.0 4.38 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
代

同
居
属
性

子
ど
も
の
学
齢

世
帯
年
収
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東京都産農産物浸透度:購入

▶性年代別でみると、認知率と同様に男女60-70代での東京都産農産物の購入率が全体的に高め。
男女20-30代では、東京都産農産物の購入率が全体的に低いものの、東京都産フルーツの購入率は
高めである。

▶子どもの学齢別でみると、未就学～学生の子どもを持つ家庭では東京都産フルーツの購入経験率が
高い傾向がみられる。

江
戸
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）
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京
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（
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ダ
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の
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）
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の
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ク
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（
イ
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ゴ
）

江
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川
の
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ガ
オ

東
京
産
の
パ
ッ
シ
ョ

ン
フ
ル
ー
ツ

八
丈
フ
ル
ー
ツ
レ
モ

ン 伊
豆
諸
島
の
切
葉
・

観
葉
鉢
物

東
京
産
の
ブ
バ
ル
デ

ィ
ア

そ
の
他

平
均
回
答
個
数

全体 (n=1627) 40.6 33.5 28.4 22.6 20.7 18.1 17.2 16.7 14.1 13.2 8.5 7.6 6.3 6.3 5.3 4.6 4.6 2.4 3.1 2.74 
男性20代 (n= 63) 14.1 21.8 12.3 16.8 31.4 21.8 4.6 9.1 17.3 14.6 14.1 ― 16.0 6.9 11.4 14.1 6.9 5.0 ― 2.38 
男性30代 (n= 94) 27.7 27.7 20.2 20.2 24.5 17.0 14.9 9.6 14.9 8.5 10.6 6.4 12.8 8.5 13.8 9.6 7.4 9.6 6.4 2.70 
男性40代 (n=126) 38.1 31.7 26.2 19.8 24.6 15.1 16.7 23.0 19.0 16.7 13.5 9.5 11.9 7.1 8.7 9.5 11.1 7.1 2.4 3.12 
男性50代 (n=150) 36.7 28.0 22.7 22.0 25.3 12.0 12.0 14.0 10.7 8.7 8.0 2.7 4.7 2.7 3.3 4.0 1.3 2.0 3.3 2.24 
男性60代 (n=136) 49.3 36.0 24.3 22.8 26.5 19.1 16.2 15.4 13.2 13.2 6.6 2.9 1.5 5.9 1.5 2.2 2.9 ― 2.9 2.63 
男性70代 (n=148) 47.3 39.2 52.0 34.5 28.4 23.6 24.3 21.6 13.5 18.2 8.8 10.8 3.4 10.8 4.1 2.0 6.8 ― 0.7 3.50 
女性20代 (n= 56) 25.0 25.0 19.6 21.4 25.0 14.3 12.5 14.3 28.6 10.7 17.9 10.7 16.1 16.1 12.5 12.5 10.7 14.3 3.6 3.11 
女性30代 (n= 96) 33.3 35.4 21.9 18.8 18.8 18.8 14.6 14.6 18.8 12.5 12.5 7.3 11.5 10.4 11.5 9.4 6.3 5.2 3.1 2.84 
女性40代 (n=157) 32.5 28.0 17.8 15.9 10.2 14.0 11.5 13.4 9.6 6.4 3.8 5.7 6.4 5.1 4.5 3.8 3.2 0.6 4.5 1.97 
女性50代 (n=233) 43.8 33.9 23.6 19.7 12.4 12.4 12.4 13.3 11.2 8.2 6.4 5.2 4.7 1.7 3.4 1.3 1.7 ― 3.9 2.19 
女性60代 (n=174) 47.7 34.5 33.9 25.9 16.1 23.0 24.7 17.2 11.5 17.8 7.5 11.5 1.7 5.7 2.3 2.9 2.3 0.6 5.2 2.92 
女性70代 (n=194) 53.4 44.3 43.1 26.5 21.9 25.3 28.2 25.9 16.1 20.7 6.3 14.4 4.0 6.3 2.3 1.7 4.0 ― 1.1 3.46 
ひとり暮らし (n=387) 35.7 30.2 25.6 18.9 16.3 13.4 13.1 15.8 13.1 8.2 7.3 5.1 5.9 4.5 4.4 2.6 3.0 2.4 4.7 2.30 
DINKS (n=511) 45.5 37.1 29.7 22.3 20.5 18.5 20.8 17.5 10.3 14.6 5.8 7.8 3.4 5.8 2.8 2.3 3.2 0.2 3.0 2.71 
子どもあり (n=529) 39.7 32.4 30.4 25.3 22.1 20.3 17.6 17.9 16.8 15.8 10.8 9.9 9.3 7.8 7.8 7.0 6.6 3.8 2.3 3.04 
その他 (n=200) 39.8 33.9 24.9 23.1 26.1 19.9 15.1 13.4 18.6 12.3 11.5 6.0 6.6 7.1 6.6 8.1 5.7 4.3 3.0 2.86 
乳児（0～1歳未満） (n= 28) 21.5 33.8 30.3 14.4 33.8 14.4 23.1 23.1 24.6 15.9 12.3 10.8 10.8 21.0 17.9 15.9 10.8 10.8 7.2 3.52 
未就学児 (n= 81) 35.2 35.2 35.2 18.6 34.0 21.6 22.1 22.8 30.3 24.1 24.6 13.6 22.8 18.4 20.4 23.4 13.6 13.6 2.5 4.32 
小学生 (n=137) 38.2 36.0 27.3 22.2 21.4 21.7 17.1 20.0 18.8 18.8 17.1 10.9 19.6 12.7 11.2 14.5 12.0 10.2 2.2 3.52 
中学生 (n= 74) 46.3 26.9 22.8 22.1 19.4 16.7 16.1 18.8 20.7 15.4 16.1 10.7 20.7 6.7 12.7 7.3 8.6 5.4 2.7 3.16 
高校生 (n= 61) 40.9 36.0 40.9 31.3 21.3 16.4 19.6 26.2 16.4 9.8 14.7 9.8 8.2 9.8 6.5 6.5 4.9 1.6 1.6 3.23 
専門学校・短大・大学・大学院 (n= 81) 37.0 28.4 28.4 38.3 18.5 19.8 8.6 9.9 16.0 17.3 11.1 6.2 7.4 3.7 2.5 2.5 2.5 ― 2.5 2.60 
社会人 (n=214) 46.0 35.2 35.8 29.0 25.6 23.9 20.1 18.4 14.3 17.2 8.1 11.9 3.3 5.3 5.3 2.3 4.3 0.5 0.9 3.07 
400万円未満 (n=379) 39.2 30.8 29.5 21.1 17.9 16.7 15.0 16.0 11.6 8.7 6.6 6.9 5.9 5.4 2.8 2.0 1.2 0.8 2.9 2.41 
400～800万円未満 (n=515) 40.7 34.4 28.3 23.6 22.5 17.5 17.4 17.0 14.7 13.8 7.5 8.0 6.3 5.0 5.5 3.1 4.2 2.8 3.1 2.75 
800万円以上 (n=499) 41.5 35.3 27.7 23.6 20.1 18.5 18.4 19.3 15.7 14.6 12.4 7.5 7.3 9.1 8.0 8.4 7.6 3.9 3.8 3.03 
　800～1,000万円未満 (n=184) 41.6 33.1 26.1 21.8 14.8 16.3 13.0 19.8 8.2 9.9 9.3 3.9 3.5 5.7 4.5 6.5 4.5 1.1 4.3 2.48 
　1,000～1,500万円未満 (n=214) 39.7 36.1 27.0 23.5 25.7 20.6 24.0 18.5 20.5 16.4 15.7 10.4 8.9 11.0 9.6 10.6 10.6 6.9 3.3 3.39 
　1,500万円以上 (n=101) 45.1 37.4 32.1 26.9 17.9 17.9 16.3 20.3 19.2 19.3 11.3 7.9 10.9 11.3 10.9 7.3 7.0 3.0 4.0 3.26 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
代

同
居
属
性

子
ど
も
の
学
齢

世
帯
年
収

※図表内の数値「-」は0％を表します



16

東京都産畜水産物浸透度:認知・購入

▶東京都産の農畜水産物認知者の中で、最も認知率が高いのは「江戸前アナゴ」(45%)。
次いで、「くさやの干物」(43%)、「TOKYO X」(38％)が高い。

▶東京都産の農畜水産物購入経験者の中で、最も購入率が高かったのは「TOKYO X」(35％)。
次いで、「東京牛乳」(29％)、「江戸前アナゴ」(26％)が高い。

■東京都産畜水産物浸透度:認知・購入（東京都産P認知者／複数回答）
Q.あなたがご存じの東京都産の畜水産物をすべてお選びください。また、そのうち買ったことがあるものをすべてお選びください。
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そ
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他

平
均
回
答
個
数

全体:購入 (n=1627) 26.0 21.3 35.3 26.1 29.3 14.7 16.9 15.0 7.0 8.1 7.6 7.3 5.0 6.6 4.3 2.9 2.33 
全体:認知 (n=4663) 44.5 42.6 37.9 36.8 28.3 27.0 24.7 17.7 15.1 14.9 10.5 10.4 8.6 8.2 6.5 2.6 3.36 
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東京都産畜水産物浸透度:認知

▶性年代別でみると、男女60-70代では「江戸前アナゴ」「くさやの干物」「江戸前アサリ」をはじめとする
水産物の認知が全体的に高い。「TOKYO X」「東京牛乳」「東京産のはちみつ」など畜産物は
女性40代を中心に少し若めの世代の認知率が高い傾向。

▶子どもの学齢別でみると、未就学～小学生の子どもを持つ家庭では
「東京産ニジマス」「東京うこっけい」「東京産のイセエビ」の認知率が高い。
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く
さ
や
の
干
物
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ハ
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京
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奥
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京
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京
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京
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オ 伊
豆
諸
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カ
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オ 東
京
産
の
イ
セ
エ

ビ そ
の
他 平均回答

個数

全体 (n=4663) 44.5 42.6 37.9 36.8 28.3 27.0 24.7 17.7 15.1 14.9 10.5 10.4 8.6 8.2 6.5 2.6 3.36 
男性20代 (n=263) 25.3 22.3 30.5 24.7 27.0 17.5 19.2 12.8 23.0 14.2 16.5 12.2 13.6 13.9 14.9 1.3 2.89 
男性30代 (n=343) 32.4 28.3 35.3 25.9 30.6 16.3 14.6 13.4 17.2 13.7 13.4 12.8 9.6 11.4 9.9 2.3 2.87 
男性40代 (n=451) 44.3 36.6 46.6 33.0 25.5 24.8 16.9 15.1 17.5 16.2 14.6 9.8 9.3 9.3 10.4 2.0 3.32 
男性50代 (n=459) 53.4 48.6 40.7 41.4 21.6 34.2 16.3 17.6 15.5 17.4 10.2 9.2 9.6 7.2 3.9 1.3 3.48 
男性60代 (n=350) 60.0 61.4 44.0 52.9 19.7 43.1 16.9 24.9 16.0 16.6 10.3 8.3 8.9 10.6 2.9 0.9 3.97 
男性70代 (n=369) 70.2 64.0 27.6 57.7 22.2 49.3 22.0 32.8 13.3 24.7 9.8 7.3 12.2 10.0 4.9 1.1 4.29 
女性20代 (n=249) 20.9 21.7 21.7 14.1 28.5 13.7 20.1 14.1 13.3 11.2 12.4 12.9 11.6 10.4 11.6 5.2 2.43 
女性30代 (n=343) 26.8 27.1 35.0 24.5 32.9 12.2 30.0 13.1 16.6 11.1 13.4 12.8 9.6 9.6 10.5 8.7 2.94 
女性40代 (n=454) 30.2 29.3 43.6 25.3 36.8 16.1 29.7 11.0 12.8 9.0 7.9 10.1 4.4 5.9 4.6 3.1 2.80 
女性50代 (n=512) 46.9 44.5 47.9 36.5 31.1 24.2 32.2 13.1 12.1 9.4 6.4 9.6 4.9 2.7 3.3 3.1 3.28 
女性60代 (n=423) 51.3 53.9 43.0 43.5 31.2 29.3 36.2 19.4 17.3 14.2 8.0 8.7 6.6 5.7 4.0 1.4 3.74 
女性70代 (n=447) 55.1 57.6 25.9 49.1 31.0 34.9 34.2 24.5 10.7 20.7 8.2 13.2 7.7 7.2 3.5 1.5 3.85 
ひとり暮らし (n=1226) 43.3 43.1 37.0 35.7 24.9 25.2 23.7 15.8 15.0 12.4 9.1 9.0 7.6 8.0 6.1 2.7 3.19 
DINKS (n=1300) 49.9 47.4 37.8 39.9 28.5 31.7 26.2 20.2 15.0 16.5 9.0 9.9 7.7 6.8 5.0 1.9 3.54 
子どもあり (n=1552) 43.2 40.6 36.9 36.1 29.8 25.9 23.5 17.8 14.2 16.0 12.4 11.3 9.4 9.1 7.2 2.4 3.36 
その他 (n=585) 38.6 36.5 43.2 34.0 31.3 23.1 26.2 15.8 18.1 13.3 12.0 12.0 10.3 8.9 8.6 4.2 3.36 
乳児（0～1歳未満） (n=111) 25.1 26.0 29.5 20.9 25.9 16.0 17.9 15.5 16.0 12.4 13.3 16.9 12.8 11.2 18.7 5.4 2.84 
未就学児 (n=291) 34.5 28.7 35.4 28.3 31.4 17.4 22.8 16.7 19.0 14.7 14.3 14.7 13.1 13.0 15.2 3.8 3.23 
小学生 (n=402) 34.8 34.1 37.4 27.7 31.1 20.7 23.5 15.2 18.8 16.8 16.2 14.8 11.6 10.6 12.6 2.7 3.28 
中学生 (n=232) 46.5 37.9 38.8 34.0 35.6 25.2 19.4 14.7 16.1 12.1 13.7 14.8 8.2 9.2 8.6 1.7 3.37 
高校生 (n=196) 41.9 36.9 43.5 37.6 28.6 29.7 24.0 15.3 14.3 14.3 11.8 13.8 8.7 8.2 6.6 3.1 3.38 
専門学校・短大・大学・大学院 (n=233) 44.2 42.5 42.7 36.9 30.5 30.5 24.0 16.7 10.9 14.4 11.6 8.2 7.7 6.9 3.4 1.3 3.33 
社会人 (n=551) 54.2 54.0 38.8 47.5 31.4 32.2 25.1 23.3 12.1 20.0 11.6 8.8 9.1 9.1 2.6 1.3 3.81 
400万円未満 (n=1131) 45.1 46.6 34.5 36.6 28.1 27.2 25.6 15.8 12.6 14.7 9.2 8.8 7.1 6.1 5.7 2.8 3.26 
400～800万円未満 (n=1501) 43.3 42.1 38.0 36.3 28.4 25.6 24.6 17.3 15.1 14.5 9.7 10.3 9.0 8.5 5.4 1.9 3.30 
800万円以上 (n=1290) 46.2 41.6 41.2 38.5 28.2 29.8 23.6 20.2 17.3 16.1 13.5 11.8 10.9 10.7 8.8 2.9 3.61 
　800～1,000万円未満 (n=512) 44.8 37.8 39.8 37.8 25.3 26.6 25.3 16.3 15.7 15.7 12.7 8.4 7.9 8.2 5.8 3.7 3.32 
　1,000～1,500万円未満 (n=548) 44.7 41.4 41.6 36.7 29.0 29.3 19.5 20.9 17.7 14.9 13.2 11.9 13.1 10.9 9.3 2.9 3.57 
　1,500万円以上 (n=230) 52.8 50.8 43.2 44.5 32.6 38.1 29.8 27.4 20.0 19.9 16.0 18.7 12.2 15.8 14.3 1.3 4.37 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い
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東京都産畜水産物浸透度:購入

▶購入率全体トップの「TOKYO X」は、男女40-50代の購入率が高めの傾向。

▶購入率全体2位の「東京牛乳」は、高校生以下の子あり世帯での購入率が顕著に高い。
なお、この高校生以下の子あり世帯では、東京都産畜水産物の購入率が全体的に高めの傾向にある。

▶購入率全体3-5位の「江戸前アサリ」「江戸前アナゴ」「くさやの干物」は、男性60-70代の購入率が高い。
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Ｘ
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ハ
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京
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伊
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カ
ツ

オ 東
京
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の
ト
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京
産
の
イ
セ
エ

ビ そ
の
他 平均回答

個数

全体 (n=1627) 35.3 29.3 26.1 26.0 21.3 16.9 15.0 14.7 8.1 7.6 7.3 7.0 6.6 5.0 4.3 2.9 2.33 
男性20代 (n= 63) 29.5 31.4 13.7 23.3 15.0 10.0 13.7 6.9 19.1 13.7 16.4 9.1 21.0 16.8 13.7 2.7 2.56 
男性30代 (n= 94) 28.7 31.9 17.0 23.4 21.3 13.8 13.8 12.8 9.6 11.7 12.8 12.8 10.6 6.4 8.5 4.3 2.39 
男性40代 (n=126) 50.8 29.4 31.7 28.6 18.3 12.7 15.1 18.3 11.1 12.7 11.9 11.9 7.9 7.1 8.7 3.2 2.79 
男性50代 (n=150) 42.7 16.7 24.0 29.3 22.0 12.0 14.7 16.7 9.3 6.7 6.0 7.3 6.0 6.0 3.3 0.7 2.23 
男性60代 (n=136) 31.6 22.8 39.0 29.4 31.6 10.3 17.6 25.7 5.9 6.6 4.4 8.1 8.1 2.9 3.7 1.5 2.49 
男性70代 (n=148) 33.8 21.6 50.7 45.3 36.5 16.2 18.9 27.7 7.4 7.4 3.4 8.1 7.4 5.4 2.7 0.7 2.93 
女性20代 (n= 56) 26.8 33.9 16.1 25.0 17.9 25.0 12.5 12.5 14.3 21.4 14.3 12.5 12.5 14.3 14.3 1.8 2.75 
女性30代 (n= 96) 25.0 38.5 16.7 13.5 11.5 26.0 11.5 7.3 11.5 9.4 12.5 11.5 9.4 4.2 6.3 6.3 2.21 
女性40代 (n=157) 39.5 40.1 8.9 13.4 8.9 17.2 8.3 7.0 3.2 4.5 3.8 5.7 3.8 2.5 3.2 2.5 1.73 
女性50代 (n=233) 40.3 29.6 21.9 21.5 15.9 18.0 9.0 9.9 3.9 3.9 4.7 3.9 2.6 2.6 2.1 5.2 1.95 
女性60代 (n=174) 37.9 32.2 25.9 25.3 21.8 21.3 16.7 12.1 4.0 5.7 5.2 4.6 5.2 4.0 1.7 2.9 2.26 
女性70代 (n=194) 24.2 29.9 31.6 29.3 27.6 19.5 24.7 15.5 12.1 5.8 8.1 1.7 3.5 2.9 0.6 2.9 2.40 
ひとり暮らし (n=387) 33.9 23.7 22.2 24.0 18.5 13.5 9.9 14.4 6.7 7.9 6.6 4.9 5.4 4.1 4.2 3.7 2.04 
DINKS (n=511) 34.7 26.1 28.3 28.4 22.5 17.3 16.0 15.7 6.3 5.3 5.3 6.5 4.6 3.2 3.0 2.0 2.25 
子どもあり (n=529) 36.7 34.2 28.3 26.8 23.3 17.4 17.5 14.7 10.4 9.2 9.7 8.0 8.8 6.6 5.2 2.8 2.60 
その他 (n=200) 35.8 35.2 22.4 21.4 18.2 21.0 15.4 12.9 9.1 8.9 7.5 9.7 8.5 7.1 5.2 3.8 2.42 
乳児（0～1歳未満） (n= 28) 35.9 37.4 14.4 10.8 25.1 17.9 26.7 10.8 7.2 14.4 17.9 17.9 10.8 12.3 23.1 10.8 2.93 
未就学児 (n= 81) 38.4 43.2 26.0 30.8 24.8 27.3 22.8 18.6 13.6 17.3 19.8 17.3 21.1 15.4 14.2 5.0 3.56 
小学生 (n=137) 38.6 35.3 29.0 26.5 29.4 16.0 18.1 19.3 14.2 13.4 14.5 14.2 14.9 10.5 10.5 2.2 3.07 
中学生 (n= 74) 37.6 42.2 26.1 35.5 15.4 12.1 17.5 18.0 4.0 10.0 10.0 12.7 11.3 4.0 5.4 1.3 2.63 
高校生 (n= 61) 47.5 37.6 27.8 27.8 28.0 16.4 21.3 22.9 13.1 8.2 9.8 13.1 8.2 4.9 3.3 4.9 2.95 
専門学校・短大・大学・大学院 (n= 81) 43.2 25.9 25.9 19.8 19.8 21.0 12.3 21.0 6.2 6.2 4.9 6.2 6.2 3.7 3.7 2.5 2.28 
社会人 (n=214) 33.8 32.4 34.9 31.6 23.7 18.1 20.5 12.8 10.6 8.9 7.3 3.7 6.5 5.8 1.9 1.9 2.55 
400万円未満 (n=379) 29.9 27.8 23.7 22.1 22.7 14.4 11.0 13.6 5.7 6.0 3.1 4.7 2.8 3.4 1.9 3.1 1.96 
400～800万円未満 (n=515) 36.8 27.9 27.7 26.4 21.0 18.8 14.7 14.0 8.5 7.2 8.6 6.3 6.9 4.6 4.0 2.6 2.36 
800万円以上 (n=499) 39.7 30.3 28.7 28.8 22.9 16.9 18.5 19.1 9.4 10.0 9.8 11.3 10.2 7.6 6.6 3.2 2.73 
　800～1,000万円未満 (n=184) 38.1 24.4 25.6 25.0 18.0 16.6 14.3 14.6 6.6 6.5 5.8 7.3 6.7 4.4 2.4 3.3 2.20 
　1,000～1,500万円未満 (n=214) 39.2 33.8 27.8 29.6 24.8 19.2 19.4 19.7 12.0 13.1 13.1 14.5 11.8 9.9 8.9 3.7 3.01 
　1,500万円以上 (n=101) 43.5 33.8 36.1 33.9 27.9 12.8 24.2 25.8 9.1 9.9 9.9 11.9 12.8 8.4 9.3 2.0 3.11 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い
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東京都産農畜水産物浸透度:購入品 純粋想起

▶東京都産の農畜水産物購入経験者の中で、最も多くあげられた購入品は「小松菜」(30％)。
次いで、 「TOKYO X・豚肉」(19％) 、「大根」(14％)。

▶TOP20のうち半数に「野菜」がランクインしている。

■東京都産農畜水産物浸透度:購入ブランド・商品　TOP20（東京都産P購入者／自由回答）
Q.あなたが購入したことがある東京都産の生鮮食品や加工品のブランド・商品名を思いつく順に５つまで記載してください。

コ
マ
ツ
ナ
・
小
松
菜

Ｔ
Ｏ
Ｋ
Ｙ
Ｏ
　
Ｘ
（
ト
ウ
キ
ョ
ウ
エ
ッ
ク
ス
）
・

豚
肉

大
根

ハ
ム
・
ウ
イ
ン
ナ
ー
・
ソ
ー
セ
ー
ジ
・
ベ
ー
コ
ン

キ
ャ
ベ
ツ

梨 牛
乳

ウ
ド

ブ
ル
ー
ベ
リ
ー

ね
ぎ

ト
マ
ト

キ
ウ
イ

エ
ダ
マ
メ

は
ち
み
つ

ア
サ
リ

く
さ
や
の
干
物

ア
ナ
ゴ

ア
シ
タ
バ
・
明
日
葉

ワ
サ
ビ

ブ
ド
ウ

第一想起 (n=1585) 19.3 13.2 5.6 5.3 3.5 3.0 3.2 2.4 1.9 1.7 1.3 1.5 1.2 1.3 1.3 1.1 0.3 1.3 1.0 0.5
想起全体 (n=1585) 30.1 19.2 14.3 8.2 7.3 6.9 6.9 5.6 4.7 4.4 3.9 3.7 3.5 3.5 3.3 3.0 2.8 2.7 2.5 2.2

※「想起全体」降順ソート 野菜
肉・加工品
フルーツ
水産品

 0.0

 5.0

10.0

15.0

20.0

25.0

30.0

35.0

想起全体

第一想起

（％）
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東京都産農畜水産物に関わるサービス認知度

▶全体の8割がいずれも認知しておらず、どのサービスも認知率は1割未満。

▶認知率トップは「花粉の少ない森づくり運動」(6％)。

■東京都産農畜水産物に関わるサービス認知度（全体／複数回答）
Q.以下は、東京都産品の推奨や認知向上のための組織やサービスです。あなたがご存じのものをすべてお選びください。

花
粉
の
少
な
い
森
づ
く
り
運
動

東
京
都
農
林
水
産
振
興
財
団

多
摩
産
材
情
報
セ
ン
タ
ー

東
京
都
エ
コ
農
産
物
認
証

東
京
都
Ｇ
Ａ
Ｐ

Ｔ
Ｏ
Ｋ
Ｙ
Ｏ
　
Ｍ
Ｏ
Ｋ
Ｕ
Ｎ
Ａ
Ｖ
Ｉ

（
ト
ウ
キ
ョ
ウ 

モ
ク
ナ
ビ
）

と
う
き
ょ
う
の
木
魅
力
発
信
拠
点

東
京
都
地
域
特
産
品
認
証
食
品

（
Ｔ
Ｏ
Ｋ
Ｙ
Ｏ
イ
イ
シ
ナ
）

東
京
林
業
サ
ポ
ー
ト
隊

「
と
う
き
ょ
う
の
木
」
（
愛
称
）

と
う
き
ょ
う
援
農
ボ
ラ
ン
テ
ィ
ア

Ｔ
Ｏ
Ｋ
Ｙ
Ｏ
　
Ｇ
Ｒ
Ｏ
Ｗ
Ｎ (

ト

ウ
キ
ョ
ウ
　
グ
ロ
ウ
ン
）

林
業
就
業
Ｎ
Ａ
Ｖ
Ｉ

東
京
農
林
水
産
フ
ァ
ン
ク
ラ
ブ

Ｍ
Ｏ
Ｃ
Ｔ
Ｉ
Ｏ
Ｎ
（
モ
ク
シ
ョ

ン
）
国
産
木
材
の
魅
力
発
信
拠
点

知
っ
て
い
る
も
の
は
な
い

平均回答
個数

全体 (n=7590) 6.2 4.8 4.1 3.6 3.5 3.4 3.3 3.3 3.1 2.8 2.7 2.7 2.5 2.2 80.5 2.46 

 0.0

 1.0

 2.0

 3.0

 4.0

 5.0

 6.0

 7.0

全体

（％）
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東京都産農畜水産物に関わるサービス認知度

▶性年代別にみると、男性20-30代、女性20代の「知っているものはない」のスコアがやや低い。
（＝いずれかのサービス認知率が高い）

▶子どもの学齢別でみると、中学生以下の子どもを持つ家庭では、サービス認知率が高い様子。
花
粉
の
少
な
い
森
づ
く
り
運

動 東
京
都
農
林
水
産
振
興
財
団

多
摩
産
材
情
報
セ
ン
タ
ー

東
京
都
エ
コ
農
産
物
認
証

東
京
都
Ｇ
Ａ
Ｐ

Ｔ
Ｏ
Ｋ
Ｙ
Ｏ
　
Ｍ
Ｏ
Ｋ
Ｕ
Ｎ
Ａ
Ｖ

Ｉ
（
ト
ウ
キ
ョ
ウ 

モ
ク
ナ
ビ
）

と
う
き
ょ
う
の
木
魅
力
発
信
拠
点

東
京
都
地
域
特
産
品
認
証
食

品
（
Ｔ
Ｏ
Ｋ
Ｙ
Ｏ
イ
イ
シ
ナ

） 東
京
林
業
サ
ポ
ー
ト
隊

「
と
う
き
ょ
う
の
木
」
（
愛

称
）

と
う
き
ょ
う
援
農
ボ
ラ
ン
テ

ィ
ア

Ｔ
Ｏ
Ｋ
Ｙ
Ｏ
　
Ｇ
Ｒ
Ｏ
Ｗ
Ｎ 

(

ト
ウ
キ
ョ
ウ
　
グ
ロ
ウ
ン
）

林
業
就
業
Ｎ
Ａ
Ｖ
Ｉ

東
京
農
林
水
産
フ
ァ
ン
ク
ラ

ブ Ｍ
Ｏ
Ｃ
Ｔ
Ｉ
Ｏ
Ｎ
（
モ
ク
シ

ョ
ン
）
国
産
木
材
の
魅
力
発

信
拠
点

知
っ
て
い
る
も
の
は
な
い

平均回答
個数

全体 (n=7590) 6.2 4.8 4.1 3.6 3.5 3.4 3.3 3.3 3.1 2.8 2.7 2.7 2.5 2.2 80.5 2.46 
男性20代 (n=405) 8.4 8.7 10.0 11.8 9.6 10.8 9.1 7.1 8.8 7.5 6.6 7.6 8.1 6.2 58.6 2.91 
男性30代 (n=596) 7.6 6.5 4.4 6.5 5.4 6.4 5.4 6.0 6.0 4.4 5.5 6.0 5.5 4.9 70.5 2.73 
男性40代 (n=751) 6.3 5.3 5.9 4.4 4.9 4.8 4.4 4.0 4.5 3.6 2.9 3.7 4.3 4.1 78.0 2.87 
男性50代 (n=771) 5.4 3.9 3.5 2.3 3.5 1.9 1.9 2.3 2.6 2.7 2.7 2.5 2.1 1.2 83.4 2.33 
男性60代 (n=516) 3.9 2.9 3.3 1.7 2.1 1.2 2.1 1.4 1.2 1.2 1.7 1.2 1.4 1.0 87.8 2.14 
男性70代 (n=489) 10.2 7.0 4.5 3.3 2.7 1.4 2.7 2.5 2.2 2.2 1.4 1.6 1.4 1.8 80.8 2.34 
女性20代 (n=495) 6.5 7.7 6.5 3.6 5.5 6.7 4.4 4.6 4.2 4.2 3.6 3.8 3.6 4.4 72.7 2.55 
女性30代 (n=686) 4.7 5.5 4.7 4.4 5.0 5.2 4.7 4.2 3.8 3.5 3.9 3.2 2.6 3.4 80.0 2.94 
女性40代 (n=797) 4.5 4.0 2.0 2.5 2.8 2.5 2.6 2.5 1.8 1.6 1.9 2.0 0.9 0.6 84.3 2.06 
女性50代 (n=856) 3.5 2.2 2.3 1.8 0.8 1.4 1.2 1.5 1.1 1.4 1.4 0.8 0.8 0.4 89.6 1.98 
女性60代 (n=608) 7.1 2.6 2.1 2.1 1.2 1.0 2.3 1.6 1.2 1.0 1.2 0.8 1.0 0.8 86.5 1.93 
女性70代 (n=620) 9.4 5.0 3.8 2.7 1.3 0.5 1.8 3.2 2.3 2.0 0.9 0.9 0.5 0.4 80.4 1.77 
ひとり暮らし (n=2231) 4.7 4.0 3.8 3.1 2.9 2.8 2.8 2.7 3.1 2.0 2.4 2.4 2.0 1.9 83.0 2.38 
DINKS (n=2033) 6.5 4.2 4.0 3.0 2.5 2.1 2.4 3.0 2.2 2.2 1.9 1.5 1.7 1.2 83.0 2.25 
子どもあり (n=2362) 7.9 5.8 4.3 4.3 4.2 4.9 4.4 3.9 3.8 3.7 3.6 3.6 3.2 3.5 76.0 2.54 
その他 (n=963) 4.6 5.9 4.7 4.6 5.2 3.8 3.7 3.6 3.0 3.6 2.9 3.6 3.3 2.1 80.2 2.75 
乳児（0～1歳未満） (n=188) 9.0 5.8 6.5 9.9 7.1 9.0 7.4 5.8 6.1 5.6 7.4 5.8 6.8 5.6 66.2 2.89 
未就学児 (n=477) 9.6 9.7 5.4 7.9 7.5 8.1 9.0 6.1 7.0 5.3 6.7 6.1 6.8 8.1 67.8 3.20 
小学生 (n=614) 10.1 7.6 7.5 6.9 8.0 9.6 7.7 7.1 5.1 5.8 5.7 6.4 7.0 6.8 70.3 3.40 
中学生 (n=334) 6.7 9.9 3.3 6.0 5.8 7.0 6.2 6.4 6.3 5.2 4.6 3.3 5.8 3.3 74.3 3.11 
高校生 (n=295) 6.8 6.8 7.0 4.4 6.1 5.8 4.8 4.4 4.8 4.4 3.4 2.4 4.1 2.0 75.7 2.76 
専門学校・短大・大学・大学院 (n=338) 6.5 3.5 3.5 3.3 1.8 2.8 3.3 1.5 2.8 2.1 2.4 2.1 0.9 2.4 81.7 2.12 
社会人 (n=806) 8.4 4.9 3.1 2.2 1.5 1.4 2.0 2.2 1.5 2.0 1.5 2.3 1.2 1.5 82.1 2.00 
400万円未満 (n=2061) 5.2 3.7 3.5 2.7 2.4 2.5 2.4 2.3 2.4 2.2 1.6 1.6 1.5 1.3 84.5 2.27 
400～800万円未満 (n=2406) 6.5 5.0 3.9 3.2 3.7 3.3 3.2 3.7 3.4 2.9 3.1 2.5 2.4 2.3 78.7 2.30 
800万円以上 (n=1850) 6.9 6.4 6.1 5.9 5.4 5.3 5.2 4.7 4.5 4.4 4.0 4.8 4.2 3.8 75.0 2.87 
　800～1,000万円未満 (n=756) 5.7 4.5 4.8 4.2 4.0 3.8 3.1 4.2 3.0 2.4 2.6 3.4 2.8 2.7 79.0 2.43 
　1,000～1,500万円未満 (n=770) 7.2 6.4 6.6 6.8 5.7 6.2 5.8 4.3 5.1 5.4 4.4 5.3 4.3 4.0 72.9 2.87 
　1,500万円以上 (n=323) 9.0 10.8 8.0 8.1 7.9 6.9 8.8 7.0 6.7 6.6 6.0 7.1 7.2 5.7 70.7 3.61 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い
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東京都産農畜水産物の食生活取入意向

▶普段の生活に「積極的に取り入れたい」 (TopBox)は10%、「取り入れたい・計」(PositiveBox)は58%。

▶「どちらともいえない」が36%で最も多い。

■東京都産農畜水産物食生活取入意向（全体／単一回答）
Q.あなたは普段の食生活に東京都産の農畜水産物を取り入れたいと思いますか。

積極的に取り入れ
たい

取り入れたい やや取り入れたい どちらともいえない
あまり取り入れたく

ない
取り入れたくない

まったく取り入れたく
ない

取り入れた
い・計

取り入れたく
ない・計

●凡例

全体 (n=7590) 57.5 6.3

取り入れたい・計 取り入れたくない・計

9.9% 22.8 24.9 36.2 
2.2 

1.0 
3.1 
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東京都産農畜水産物の食生活取入意向

▶性年代別にみると、女性60-70代の「取り入れたい・計」が7割前後で高い。
一方、20-70代の男性・20-30代の女性では取り入れ意向が約5割と低めの傾向。

▶子どもの学齢別でみると、小学生～高校生の子どもあり世帯の「取り入れたい・計」はやや高め。
積極的に取り入れ

たい
取り入れたい やや取り入れたい どちらともいえない

あまり取り入れたく
ない

取り入れたくない
まったく取り入れたく

ない
取り入れた

い・計
取り入れたく

ない・計

(n=7590) 9.9 22.8 24.9 36.2 2.2 1.0 3.1 57.5 6.3
男性20代 (n=405) 12.8 20.2 22.5 30.8 5.6 2.2 5.9 55.5 13.7
男性30代 (n=596) 6.5 20.0 23.0 39.9 4.2 1.5 4.9 49.5 10.6
男性40代 (n=751) 7.3 17.2 25.2 42.5 2.5 0.9 4.4 49.7 7.9
男性50代 (n=771) 7.8 20.6 23.9 40.3 1.4 0.6 5.3 52.3 7.4
男性60代 (n=516) 6.6 24.4 21.3 43.4 1.0 1.2 2.1 52.3 4.3
男性70代 (n=489) 8.4 29.4 19.6 40.3 0.4 1.0 0.8 57.5 2.2
女性20代 (n=495) 8.5 17.4 26.3 37.0 4.8 1.4 4.6 52.1 10.9
女性30代 (n=686) 10.2 15.7 28.1 38.0 3.2 1.5 3.2 54.1 7.9
女性40代 (n=797) 11.0 21.3 28.4 34.1 2.3 0.6 2.3 60.7 5.1
女性50代 (n=856) 12.1 24.3 25.5 33.3 1.5 0.9 2.3 61.9 4.8
女性60代 (n=608) 10.7 29.6 28.1 29.4 0.5 0.3 1.3 68.4 2.1
女性70代 (n=620) 15.8 34.9 23.0 24.6 0.9 0.4 0.4 73.7 1.6
ひとり暮らし (n=2231) 7.7 18.9 22.8 42.4 3.1 1.0 3.9 49.5 8.1
DINKS (n=2033) 10.9 25.6 24.1 34.4 1.7 1.0 2.4 60.6 5.1
子どもあり (n=2362) 10.9 24.8 26.7 31.7 2.2 0.9 2.8 62.4 5.9
その他 (n=963) 9.9 20.7 26.8 36.6 1.4 1.2 3.5 57.3 6.1
乳児（0～1歳未満） (n=188) 7.4 24.4 28.1 29.7 5.9 1.3 3.2 59.9 10.3
未就学児 (n=477) 9.9 22.5 28.0 30.1 3.9 1.5 4.2 60.4 9.5
小学生 (n=614) 12.6 25.0 28.8 27.6 2.3 1.3 2.4 66.4 6.0
中学生 (n=334) 12.1 21.7 27.6 31.7 1.8 0.9 4.2 61.4 6.9
高校生 (n=295) 13.2 20.4 29.2 31.4 2.4 1.1 2.4 62.8 5.8
専門学校・短大・大学・大学院 (n=338) 13.6 22.8 24.8 32.3 1.5 0.3 4.7 61.2 6.5
社会人 (n=806) 11.5 28.6 23.9 33.2 0.8 0.6 1.6 63.9 2.9
400万円未満 (n=2061) 7.7 19.7 22.8 41.6 2.6 1.5 4.0 50.2 8.2
400～800万円未満 (n=2406) 9.7 22.9 25.9 35.4 2.4 0.8 2.8 58.6 6.0
800万円以上 (n=1850) 13.2 27.5 26.6 27.4 2.0 0.9 2.3 67.3 5.2
　800～1,000万円未満 (n=756) 11.7 25.4 27.1 30.5 1.3 1.2 2.7 64.3 5.3
　1,000～1,500万円未満 (n=770) 13.1 28.9 27.2 25.3 2.5 0.8 2.3 69.1 5.6
　1,500万円以上 (n=323) 16.8 29.2 24.2 25.4 2.5 0.3 1.5 70.2 4.4

100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
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年
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全体



24

割高な商品や東京都産農畜水産物の購入実態
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割高な生鮮食品購入品目

▶割高な生鮮食品を購入した経験があるのは全体の6割強。
• 注釈）“あてはまるものはない” を全体からひいたスコア

▶「精肉」が最も高く34%。「果物」(33%)、「鮮魚」(31%)が30%台で続く。

■割高な生鮮食品購入品目（全体／複数回答）
Q.あなたは、生鮮食品を購入する際に、店頭で並んでいる他のものより少し割高だが購入することがあるものをすべてお選びください。

精肉 果物 鮮魚

果菜類
（きゅうり、なす、トマ
ト、ピーマン、かぼちゃ

など）

葉茎菜類
（はくさい、キャベツ、
ほうれんそう、ねぎ、た

まねぎ など）

根菜類
（だいこん、にんじん、

ごぼう など）
あてはまるものはない

平均回答
個数

全体 (n=1000) 34.0 33.3 31.1 30.0 29.9 22.8 35.3 2.80 

 0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

全体

（％） いずれか購入経験あり:64.7％
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割高な生鮮食品購入品目

▶性年代別にみると、女性30代・60-70代ではアイテム問わず、割高な生鮮食品の購入率が高め。

▶子どもの学齢別でみると、「精肉」は中学生以上の子どもを持つ家庭で、
「果物」は小学生以下の子どもを持つ家庭で割高でも購入する傾向が強い。

精肉 果物 鮮魚

果菜類
（きゅうり、なす、ト
マト、ピーマン、かぼ

ちゃ など）

葉茎菜類
（はくさい、キャベツ
、ほうれんそう、ねぎ
、たまねぎ など）

根菜類
（だいこん、にんじ
ん、ごぼう など）

あてはまるものはな
い

平均回答
個数

全体 (n=1000) 34.0 33.3 31.1 30.0 29.9 22.8 35.3 2.80 
男性20代 (n= 53) 26.4 28.3 22.6 37.7 34.0 28.3 26.4 2.41 
男性30代 (n= 78) 26.9 24.4 26.9 26.9 33.3 24.4 42.3 2.82 
男性40代 (n= 99) 33.3 34.3 26.3 24.2 24.2 18.2 35.4 2.48 
男性50代 (n=102) 29.4 26.5 33.3 27.5 27.5 21.6 42.2 2.86 
男性60代 (n= 68) 23.5 38.2 25.0 25.0 25.0 11.8 42.6 2.59 
男性70代 (n= 65) 33.8 38.5 38.5 26.2 24.6 16.9 33.8 2.70 
女性20代 (n= 65) 29.2 29.2 24.6 29.2 24.6 20.0 40.0 2.62 
女性30代 (n= 91) 41.8 42.9 33.0 37.4 45.1 31.9 19.8 2.89 
女性40代 (n=104) 31.7 30.8 26.9 26.0 28.8 21.2 39.4 2.73 
女性50代 (n=113) 38.9 30.1 31.9 27.4 28.3 24.8 36.3 2.85 
女性60代 (n= 80) 47.5 41.3 46.3 33.8 30.0 23.8 35.0 3.42 
女性70代 (n= 82) 39.0 36.6 35.4 42.7 32.9 29.3 28.0 3.00 
ひとり暮らし (n=281) 30.6 27.0 29.9 26.7 26.7 19.9 40.2 2.69 
DINKS (n=274) 36.5 32.5 34.7 29.2 29.6 22.6 36.1 2.90 
子どもあり (n=300) 35.7 39.7 30.3 34.7 35.3 26.7 28.3 2.82 
その他 (n=145) 32.4 33.8 28.3 28.3 25.5 20.7 38.6 2.75 
乳児（0～1歳未満） (n= 13) 30.8 38.5 15.4 46.2 23.1 15.4 15.4 2.00 
未就学児 (n= 68) 35.3 58.8 27.9 38.2 50.0 41.2 20.6 3.17 
小学生 (n= 78) 35.9 44.9 29.5 30.8 38.5 32.1 30.8 3.06 
中学生 (n= 37) 45.9 35.1 35.1 37.8 45.9 24.3 18.9 2.77 
高校生 (n= 38) 44.7 34.2 23.7 26.3 36.8 26.3 26.3 2.61 
専門学校・短大・大学・大学院 (n= 32) 40.6 34.4 28.1 37.5 34.4 21.9 31.3 2.86 
社会人 (n=105) 34.3 33.3 35.2 37.1 25.7 21.9 33.3 2.81 
400万円未満 (n=264) 26.9 25.8 25.8 23.5 20.5 15.5 47.0 2.60 
400～800万円未満 (n=348) 34.5 34.2 29.3 31.6 34.2 24.4 33.3 2.82 
800万円以上 (n=245) 41.6 42.9 39.6 38.0 36.7 30.6 24.5 3.04 
　800～1,000万円未満 (n= 95) 38.9 41.1 37.9 34.7 31.6 25.3 24.2 2.76 
　1,000～1,500万円未満 (n=102) 39.2 37.3 32.4 36.3 39.2 30.4 29.4 3.04 
　1,500万円以上 (n= 48) 52.1 58.3 58.3 47.9 41.7 41.7 14.6 3.51 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
代

同
居
属
性

子
ど
も
の
学
齢

世
帯
年
収
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割高な生鮮食品購入品目

▶【果物】【精肉】【根菜類】 は「味や品質が良いから」が購入理由のトップ。

▶【葉茎菜類】【鮮魚】【果菜類】は「新鮮だから」が最も高い。

■割高な生鮮食品購入理由（割高な生鮮食品購入経験あり／各複数回答）／各複数回答）
Q.少し割高にも関わらず購入したくなる理由について、あてはまるものをすべてお選びください。

1位 味や品質が良いから(51.1%) 1位 味や品質が良いから(48.5%) 1位 味や品質が良いから(42.1%) 1位 新鮮だから(41.1%) 1位 新鮮だから(53.1%) 1位 新鮮だから(44.7%)

2位 新鮮だから(39.3%) 2位 国産だから(44.1%) 2位 新鮮だから(36.4%) 2位 味や品質が良いから(39.1%) 2位 味や品質が良いから(45.7%) 2位 味や品質が良いから(42.3%)

3位 国産だから(31.8%) 3位 新鮮だから(33.2%) 〃 国産だから(36.4%) 3位 国産だから(33.4%) 3位 国産だから(33.1%) 3位 国産だから(35.3%)

4位 色やツヤがよいから(29.4%) 4位 色やツヤがよいから(23.2%) 4位 色やツヤがよいから(25.0%) 4位 色やツヤがよいから(21.7%) 4位 色やツヤがよいから(29.9%) 4位 色やツヤがよいから(27.0%)

5位
糖度など味覚に関する数値が高
いから(23.1%)

〃
有名なブランドだから、等級が高
いから(23.2%)

5位
有機・オーガニック栽培だから(20
.6%)

5位
パッケージや店頭のPOPがおいし
そう、魅力的だから(16.1%)

5位 有名な産地だから(19.0%) 5位
パッケージや店頭のPOPがおいし
そう、魅力的だから(18.7%)

6位 有名な産地だから(18.6%) 〃
脂身と赤身の割合がちょうどいい
から(23.2%)

6位
栽培方法や飼育方法にこだわり
があるから(18.9%)

〃
使い切りやすい量だから(16.1
%)

6位
使い切りやすい量だから(15.1
%)

6位
産地が距離的に近いから(16.0
%)

7位
サイズや粒が大きい、立派だから
(16.2%)

7位 有名な産地だから(20.0%) 7位
パッケージや店頭のPOPがおいし
そう、魅力的だから(17.1%)

7位
地産地消農畜水産物だから(15
.4%)

7位
パッケージや店頭のPOPがおいし
そう、魅力的だから(14.8%)

7位
有機・オーガニック栽培だから(15
.7%)

8位
有名なブランドだから、等級が高
いから(15.9%)

8位
使い切りやすい量だから(14.4
%)

〃
使い切りやすい量だから(17.1
%)

8位
有機・オーガニック栽培だから(14
.7%)

8位
使いやすい状態に加工されてい
るから(14.1%)

8位
地産地消農畜水産物だから(15
.3%)

9位
パッケージや店頭のPOPがおいし
そう、魅力的だから(15.0%)

9位
パッケージや店頭のPOPがおいし
そう、魅力的だから(12.1%)

9位 有名な産地だから(15.8%) 9位
産地が距離的に近いから(13.4
%)

9位
サイズや粒が大きい、立派だから
(13.8%)

9位 形がよいから(14.7%)

10位
地産地消農畜水産物だから(14
.1%)

10位
栽培方法や飼育方法にこだわり
があるから(10.6%)

10位
産地が距離的に近いから(14.9
%)

10位 形がよいから(12.4%) 10位
有名なブランドだから、等級が高
いから(12.9%)

10位
使い切りやすい量だから(14.3
%)

〃
栽培方法や飼育方法にこだわり
があるから(14.3%)

果菜類
（きゅうり、なす、トマト、ピーマン、

かぼちゃ など）
果物 鮮魚精肉

葉茎菜類
（はくさい、キャベツ、ほうれんそう

、ねぎ、たまねぎ など）

根菜類
（だいこん、にんじん、ごぼう 

など）
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東京都産農畜水産物購入の決め手

▶「新鮮なこと」（61％）が購入の決め手のトップ。
次いで、「味や品質が良いこと」(54%)、「価格が安いこと」(46%)、「味や品質にハズレがないこと」(40%)。

▶【最も】購入の決め手となっている要素のトップは「味や品質が良いこと」(24％)。

■東京都産農畜水産物購入の決め手（東京都産P購入者／複数回答・単一回答）
Q.東京都産の生鮮食品や加工品を購入している方にお伺いします。あなたが東京都産の農畜水産物を購入する際、決め手となることをすべてお選びください。

新
鮮
な
こ
と

味
や
品
質
が
良
い
こ
と

価
格
が
安
い
こ
と

味
や
品
質
に
ハ
ズ
レ
が
な
い
こ
と

地
産
地
消
に
貢
献
で
き
る
こ
と

「
〇
〇
農
家
さ
ん
の
野
菜
」
な
ど
こ
だ
わ
り
が
あ
る
こ
と

色
や
ツ
ヤ
が
よ
い
こ
と

生
産
者
の
名
前
や
顔
が
書
い
て
あ
る
こ
と

栄
養
価
が
高
い
こ
と

産
地
が
距
離
的
に
近
い
こ
と

フ
ー
ド
ロ
ス
削
減
に
貢
献
で
き
る
こ
と

配
送
コ
ス
ト
が
少
な
く
、
サ
ス
テ
ナ
ブ
ル
に
貢
献
で
き
る
こ
と

有
機
・
オ
ー
ガ
ニ
ッ
ク
栽
培
で
あ
る
こ
と

め
ず
ら
し
い
・
希
少
で
あ
る
こ
と

商
品
の
個
体
番
号
や
農
薬
使
用
状
況
・
餌
・
肥
料
、
輸
送
ル
ー
ト

に
関
す
る
情
報
（
ト
レ
ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
）
が
明
確
で
あ
る
こ
と

サ
イ
ズ
や
粒
が
大
き
い
、
立
派
な
こ
と

特
定
の
機
関
か
ら
の
認
証
が
あ
る
こ
と

形
が
よ
い
こ
と

口
コ
ミ
が
い
い
こ
と

有
名
な
ブ
ラ
ン
ド
で
あ
る
こ
と

そ
の
他

全体:最も (n=180) 22.2 24.4 12.2 7.8 7.8 2.2 0.6 1.1 2.2 1.1 1.1 2.2 3.3 3.3 2.8 0.6 1.7 1.1 0.6 ― 1.7
全体 (n=180) 61.1 53.9 46.1 40.0 38.3 25.0 21.1 20.6 20.0 19.4 19.4 18.3 14.4 14.4 12.2 11.1 11.1 10.6 10.6 8.3 1.7

 0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0

70.0

全体

全体:最も

（％）

※図表内の数値「-」は0％を表します
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東京都産農畜水産物購入の決め手

▶同居属性別にみると、ひとり暮らしは全体値に比べて「価格が安いこと」のスコアが高い。
一方で他の項目は全体と同程度または全体を下回るスコアであり、特徴的な購入の決め手が
価格以外にはないことが読み取れる。

• サンプル数が少ないため参考程度だが、東京都産農畜水産物の購入率が高い女性60～70代における購入の決め手は
「新鮮なこと」「味や品質が良いこと」「地産地消に貢献できること」が上位である。
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平均回答
個数

全体 (n=180) 61.1 53.9 46.1 40.0 38.3 25.0 21.1 20.6 20.0 19.4 19.4 18.3 14.4 14.4 12.2 11.1 11.1 10.6 10.6 8.3 1.7 4.78 
男性20代 (n= 8) 62.5 50.0 62.5 37.5 12.5 ― 50.0 12.5 25.0 ― 37.5 ― 37.5 12.5 25.0 12.5 12.5 ― 12.5 ― ― 4.63 
男性30代 (n= 10) 50.0 50.0 30.0 30.0 20.0 10.0 10.0 20.0 10.0 20.0 30.0 10.0 30.0 30.0 20.0 20.0 20.0 10.0 20.0 30.0 ― 4.70 
男性40代 (n= 18) 66.7 61.1 44.4 38.9 50.0 27.8 16.7 5.6 11.1 27.8 16.7 22.2 5.6 33.3 22.2 16.7 11.1 16.7 16.7 16.7 ― 5.28 
男性50代 (n= 17) 41.2 52.9 35.3 41.2 41.2 23.5 23.5 23.5 23.5 11.8 17.6 11.8 11.8 11.8 11.8 ― 23.5 11.8 11.8 ― 5.9 4.35 
男性60代 (n= 15) 40.0 40.0 53.3 26.7 13.3 6.7 13.3 6.7 6.7 20.0 ― 20.0 ― 20.0 ― ― 6.7 6.7 20.0 ― 6.7 3.07 
男性70代 (n= 14) 71.4 64.3 57.1 42.9 42.9 28.6 28.6 28.6 21.4 35.7 35.7 28.6 21.4 7.1 14.3 7.1 21.4 28.6 7.1 14.3 ― 6.07 
女性20代 (n= 6) 33.3 33.3 50.0 66.7 33.3 ― 16.7 16.7 16.7 16.7 16.7 ― ― ― 16.7 ― ― ― ― ― ― 3.17 
女性30代 (n= 11) 45.5 45.5 63.6 45.5 27.3 36.4 27.3 18.2 27.3 27.3 9.1 9.1 9.1 9.1 9.1 27.3 9.1 36.4 18.2 27.3 ― 5.27 
女性40代 (n= 19) 57.9 47.4 42.1 42.1 42.1 31.6 21.1 21.1 42.1 10.5 26.3 10.5 5.3 15.8 5.3 15.8 5.3 5.3 10.5 ― ― 4.58 
女性50代 (n= 21) 61.9 33.3 52.4 23.8 23.8 33.3 9.5 23.8 9.5 14.3 9.5 28.6 9.5 4.8 9.5 9.5 4.8 ― 4.8 ― 4.8 3.71 
女性60代 (n= 17) 76.5 70.6 41.2 35.3 58.8 29.4 35.3 23.5 23.5 23.5 5.9 23.5 5.9 17.6 5.9 17.6 ― 17.6 5.9 11.8 ― 5.29 
女性70代 (n= 24) 87.5 75.0 37.5 58.3 58.3 33.3 16.7 33.3 20.8 20.8 33.3 25.0 37.5 8.3 16.7 8.3 16.7 ― 4.2 8.3 ― 6.00 
ひとり暮らし (n= 41) 61.0 51.2 51.2 36.6 22.0 12.2 22.0 12.2 17.1 19.5 19.5 12.2 9.8 7.3 7.3 9.8 4.9 2.4 14.6 2.4 2.4 3.98 
DINKS (n= 53) 71.7 62.3 52.8 45.3 47.2 30.2 24.5 24.5 22.6 24.5 24.5 24.5 18.9 20.8 13.2 7.5 15.1 9.4 3.8 9.4 ― 5.53 
子どもあり (n= 54) 64.8 50.0 40.7 35.2 46.3 33.3 16.7 24.1 16.7 18.5 22.2 16.7 16.7 13.0 14.8 18.5 7.4 18.5 9.3 13.0 ― 4.96 
その他 (n= 32) 37.5 50.0 37.5 43.8 31.3 18.8 21.9 18.8 25.0 12.5 6.3 18.8 9.4 15.6 12.5 6.3 18.8 9.4 18.8 6.3 6.3 4.25 
乳児（0～1歳未満） (n= 2) 50.0 100.0 100.0 100.0 50.0 ― 50.0 ― 50.0 ― 50.0 50.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― 6.00 
未就学児 (n= 8) 62.5 25.0 25.0 12.5 62.5 62.5 ― 37.5 12.5 12.5 25.0 12.5 37.5 12.5 25.0 25.0 12.5 12.5 ― 37.5 ― 5.13 
小学生 (n= 15) 73.3 40.0 20.0 33.3 40.0 46.7 26.7 6.7 6.7 20.0 20.0 6.7 20.0 20.0 26.7 20.0 6.7 26.7 ― 13.3 ― 4.73 
中学生 (n= 5) 60.0 60.0 20.0 40.0 60.0 40.0 ― 20.0 40.0 60.0 40.0 ― 20.0 ― 60.0 ― ― 20.0 20.0 40.0 ― 6.00 
高校生 (n= 7) 85.7 57.1 28.6 28.6 42.9 28.6 ― 28.6 ― 14.3 14.3 ― ― ― 14.3 14.3 ― 14.3 ― 14.3 ― 3.86 
専門学校・短大・大学・大学院 (n= 6) 83.3 50.0 66.7 16.7 16.7 33.3 ― 33.3 ― ― ― 33.3 ― ― ― ― ― ― 16.7 ― ― 3.50 
社会人 (n= 21) 66.7 57.1 52.4 38.1 61.9 28.6 19.0 38.1 23.8 23.8 23.8 19.0 19.0 14.3 9.5 19.0 9.5 23.8 14.3 9.5 ― 5.71 
400万円未満 (n= 34) 61.8 55.9 52.9 32.4 38.2 14.7 23.5 11.8 11.8 26.5 20.6 14.7 14.7 8.8 5.9 8.8 5.9 8.8 8.8 5.9 5.9 4.38 
400～800万円未満 (n= 70) 61.4 55.7 47.1 48.6 31.4 21.4 22.9 15.7 24.3 14.3 21.4 18.6 15.7 11.4 11.4 10.0 8.6 8.6 10.0 2.9 1.4 4.63 
800万円以上 (n= 60) 56.7 55.0 38.3 40.0 50.0 36.7 20.0 31.7 21.7 25.0 15.0 21.7 13.3 21.7 15.0 15.0 18.3 15.0 13.3 16.7 ― 5.40 
　800～1,000万円未満 (n= 20) 60.0 60.0 50.0 50.0 45.0 45.0 30.0 40.0 35.0 15.0 15.0 25.0 20.0 25.0 15.0 15.0 20.0 10.0 10.0 10.0 ― 5.95 
　1,000～1,500万円未満 (n= 25) 52.0 48.0 36.0 24.0 44.0 32.0 16.0 28.0 16.0 24.0 8.0 28.0 4.0 24.0 12.0 12.0 16.0 12.0 16.0 12.0 ― 4.64 
　1,500万円以上 (n= 15) 60.0 60.0 26.7 53.3 66.7 33.3 13.3 26.7 13.3 40.0 26.7 6.7 20.0 13.3 20.0 20.0 20.0 26.7 13.3 33.3 ― 5.93 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
代

同
居
属
性

子
ど
も
の
学
齢

世
帯
年
収

※図表内の数値「-」は0％を表します
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情報入手場所:東京都産農畜水産物

▶「店頭の品揃え、POPや貼り紙」が60%で突出して高い。
次いで「商品のラベルやパッケージ」(47%)、「スーパーや直売所の店員さん」(31％)。

■情報入手場所:東京都産農畜水産物（東京都産P購入者／複数回答）
Q.あなたは普段、生鮮食品を買うときに、どこで情報を入手していますか。あてはまるものをすべてお選びください。

店
頭
の
品
揃
え
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
や
貼
り
紙

商
品
の
ラ
ベ
ル
や
パ
ッ
ケ
ー
ジ

ス
ー
パ
ー
や
直
売
所
の
店
員
さ
ん

テ
レ
ビ

友
人
や
知
人
の
口
コ
ミ

新
聞
、
雑
誌
、
チ
ラ
シ
、
Ｄ
Ｍ

公
式
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ

農
協
や
生
産
者
か
ら
直
接

レ
シ
ピ
サ
イ
ト
や
料
理
ア
プ
リ

ネ
ッ
ト
通
販
サ
イ
ト

Ｓ
Ｎ
Ｓ
の
投
稿
（
Ｆ
ａ
ｃ
ｅ
ｂ
ｏ
ｏ
ｋ, 

Ｔ
ｗ
ｉ
ｔ

ｔ
ｅ
ｒ, 

Ｉ
ｎ
ｓ
ｔ
ａ
ｇ
ｒ
ａ
ｍ
な
ど
）

Ｙ
ｏ
ｕ
Ｔ
ｕ
ｂ
ｅ
の
動
画

メ
ー
ル
マ
ガ
ジ
ン
や
ニ
ュ
ー
ス
レ
タ
ー

レ
ス
ト
ラ
ン
や
料
理
教
室

専
門
書
や
レ
シ
ピ
本

そ
の
他

全体 (n=180) 60.0 46.7 30.6 16.1 12.8 12.8 12.2 10.6 7.2 6.7 6.1 6.1 6.1 3.9 3.3 1.7

 0.0

20.0

40.0

60.0

80.0

全体

（％）
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情報入手場所:東京都産農畜水産物

▶同居属性別にみると、子どもあり層は 「商品のラベルやパッケージ」のスコアが高い。

店頭の品
揃え、Ｐ
ＯＰや貼

り紙

商品のラ
ベルやパッ

ケージ

スーパーや
直売所の
店員さん

テレビ
友人や知
人の口コミ

新聞、雑
誌、チラシ
、ＤＭ

公式ホー
ムページ

農協や生
産者から

直接

レシピサイ
トや料理

アプリ

ネット通販
サイト

ＳＮＳの
投稿（Ｆ
ａｃｅｂ
ｏｏｋ, 
Ｔｗｉｔ
ｔｅｒ, 
Ｉｎｓｔ
ａｇｒａ
ｍなど）

ＹｏｕＴ
ｕｂｅの

動画

メールマガ
ジンやニュ
ースレター

レストラン
や料理教

室

専門書や
レシピ本

その他
平均回答

個数

全体 (n=180) 60.0 46.7 30.6 16.1 12.8 12.8 12.2 10.6 7.2 6.7 6.1 6.1 6.1 3.9 3.3 1.7 2.43 
男性20代 (n= 8) 37.5 25.0 12.5 12.5 12.5 25.0 25.0 ― 25.0 ― 37.5 50.0 37.5 12.5 25.0 ― 3.38 
男性30代 (n= 10) 50.0 20.0 30.0 20.0 ― 10.0 30.0 10.0 20.0 ― 20.0 20.0 ― ― ― 10.0 2.40 
男性40代 (n= 18) 55.6 38.9 22.2 16.7 16.7 5.6 27.8 11.1 11.1 5.6 ― 11.1 5.6 ― 11.1 ― 2.39 
男性50代 (n= 17) 58.8 47.1 29.4 23.5 5.9 11.8 5.9 5.9 11.8 11.8 5.9 5.9 ― 5.9 ― ― 2.29 
男性60代 (n= 15) 40.0 40.0 20.0 13.3 6.7 6.7 13.3 ― 6.7 ― ― ― 13.3 ― ― 13.3 1.73 
男性70代 (n= 14) 57.1 28.6 42.9 21.4 14.3 42.9 7.1 7.1 7.1 14.3 ― 7.1 7.1 14.3 7.1 ― 2.79 
女性20代 (n= 6) 83.3 16.7 16.7 16.7 ― ― 16.7 ― ― 16.7 33.3 16.7 ― 16.7 ― ― 2.33 
女性30代 (n= 11) 72.7 72.7 36.4 18.2 27.3 ― 18.2 27.3 18.2 18.2 18.2 ― 9.1 18.2 9.1 ― 3.64 
女性40代 (n= 19) 68.4 52.6 26.3 10.5 15.8 ― 10.5 10.5 5.3 5.3 5.3 ― 5.3 ― ― ― 2.16 
女性50代 (n= 21) 57.1 66.7 9.5 14.3 9.5 14.3 4.8 9.5 ― 4.8 ― ― ― ― ― ― 1.90 
女性60代 (n= 17) 52.9 58.8 41.2 11.8 11.8 ― 5.9 ― ― ― ― ― 5.9 ― ― ― 1.88 
女性70代 (n= 24) 79.2 50.0 58.3 16.7 20.8 29.2 4.2 29.2 ― 8.3 ― ― 4.2 ― ― ― 3.00 
ひとり暮らし (n= 41) 63.4 31.7 34.1 9.8 19.5 4.9 14.6 12.2 9.8 4.9 9.8 9.8 7.3 ― 4.9 2.4 2.39 
DINKS (n= 53) 60.4 49.1 39.6 17.0 13.2 18.9 7.5 15.1 1.9 9.4 ― 3.8 3.8 3.8 1.9 3.8 2.49 
子どもあり (n= 54) 57.4 57.4 22.2 20.4 9.3 13.0 14.8 9.3 7.4 3.7 5.6 3.7 5.6 1.9 3.7 ― 2.35 
その他 (n= 32) 59.4 43.8 25.0 15.6 9.4 12.5 12.5 3.1 12.5 9.4 12.5 9.4 9.4 12.5 3.1 ― 2.50 
乳児（0～1歳未満） (n= 2) 100.0 100.0 50.0 50.0 ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― ― 3.00 
未就学児 (n= 8) 75.0 37.5 37.5 12.5 ― ― 25.0 25.0 ― ― 12.5 12.5 ― 12.5 ― ― 2.50 
小学生 (n= 15) 53.3 40.0 20.0 13.3 6.7 6.7 33.3 13.3 20.0 6.7 13.3 6.7 6.7 ― 6.7 ― 2.47 
中学生 (n= 5) 40.0 60.0 ― ― 20.0 ― 40.0 ― 40.0 ― ― 20.0 20.0 ― 40.0 ― 2.80 
高校生 (n= 7) 42.9 71.4 28.6 14.3 ― ― 14.3 ― 14.3 14.3 ― 14.3 ― ― 14.3 ― 2.29 
専門学校・短大・大学・大学院 (n= 6) 50.0 66.7 16.7 33.3 16.7 16.7 ― 16.7 ― ― ― ― ― ― ― ― 2.17 
社会人 (n= 21) 61.9 66.7 19.0 19.0 9.5 23.8 9.5 4.8 4.8 4.8 ― ― 9.5 ― ― ― 2.33 
400万円未満 (n= 34) 52.9 41.2 35.3 17.6 20.6 5.9 5.9 8.8 2.9 2.9 2.9 5.9 5.9 2.9 ― ― 2.12 
400～800万円未満 (n= 70) 67.1 42.9 25.7 14.3 17.1 12.9 10.0 11.4 7.1 7.1 5.7 4.3 4.3 2.9 2.9 2.9 2.39 
800万円以上 (n= 60) 56.7 56.7 35.0 18.3 5.0 15.0 20.0 10.0 10.0 8.3 6.7 8.3 8.3 6.7 5.0 ― 2.70 
　800～1,000万円未満 (n= 20) 40.0 60.0 20.0 25.0 5.0 20.0 20.0 10.0 5.0 5.0 10.0 10.0 10.0 10.0 5.0 ― 2.55 
　1,000～1,500万円未満 (n= 25) 68.0 64.0 44.0 8.0 4.0 16.0 28.0 12.0 16.0 12.0 4.0 4.0 8.0 4.0 ― ― 2.92 
　1,500万円以上 (n= 15) 60.0 40.0 40.0 26.7 6.7 6.7 6.7 6.7 6.7 6.7 6.7 13.3 6.7 6.7 13.3 ― 2.53 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
代

同
居
属
性

子
ど
も
の
学
齢

世
帯
年
収

※図表内の数値「-」は0％を表します
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情報入手場所:一般的な生鮮食品との比較

▶上位の顔ぶれに大きく変化はないが、一般的な生鮮食品と比べて
「商品のラベルやパッケージ」「公式ホームページ」「農協や生産者から直接」のスコアが5pt以上高い。

■情報入手場所:一般的な生鮮食品との比較（全体／複数回答）
Q.あなたは普段、生鮮食品を買うときに、どこで情報を入手していますか。あてはまるものをすべてお選びください。

店
頭
の
品
揃
え
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
や
貼
り
紙

商
品
の
ラ
ベ
ル
や
パ
ッ
ケ
ー
ジ

ス
ー
パ
ー
や
直
売
所
の
店
員
さ
ん

テ
レ
ビ

新
聞
、
雑
誌
、
チ
ラ
シ
、
Ｄ
Ｍ

友
人
や
知
人
の
口
コ
ミ

レ
シ
ピ
サ
イ
ト
や
料
理
ア
プ
リ

ネ
ッ
ト
通
販
サ
イ
ト

Ｓ
Ｎ
Ｓ
の
投
稿
（
Ｆ
ａ
ｃ
ｅ
ｂ
ｏ
ｏ
ｋ, 

Ｔ
ｗ
ｉ
ｔ

ｔ
ｅ
ｒ, 

Ｉ
ｎ
ｓ
ｔ
ａ
ｇ
ｒ
ａ
ｍ
な
ど
）

Ｙ
ｏ
ｕ
Ｔ
ｕ
ｂ
ｅ
の
動
画

公
式
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ

農
協
や
生
産
者
か
ら
直
接

メ
ー
ル
マ
ガ
ジ
ン
や
ニ
ュ
ー
ス
レ
タ
ー

レ
ス
ト
ラ
ン
や
料
理
教
室

専
門
書
や
レ
シ
ピ
本

そ
の
他

平
均
回
答
個
数

全体:一般的な生鮮食品 (n=1000) 59.7 35.2 26.0 18.5 12.9 12.3 8.0 8.0 7.5 7.3 7.0 5.2 4.4 3.5 3.3 1.6 2.20 
全体:東京都産農畜水産物 (n=180) 60.0 46.7 30.6 16.1 12.8 12.8 7.2 6.7 6.1 6.1 12.2 10.6 6.1 3.9 3.3 1.7 2.43 
差 0.3 11.5 4.6 -2.4 -0.1 0.5 -0.8 -1.3 -1.4 -1.2 5.2 5.4 1.7 0.4 0.0 0.1 0.22

※「全体:一般的な生鮮食品」降順ソート

 0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0

70.0

全体:一般的な生鮮食品

全体:東京都産農畜水産物

（％）
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東京都産農畜水産物購入阻害理由

▶非購入者の67％は、「店頭にない・売っている場所がない」以外の買わない理由がある。
• 注釈）「店頭にない･売っている場所がない以外の理由はない」を全体からひいたスコア

▶購入しない理由は、「価格が高いから」が25%で最も高い。
次いで「産地にこだわりがないから」(16%)、
「東京都産の農畜水産物に特別な特徴や差別化が見られないから」(15%)。

■東京都産農畜水産物購入阻害理由（東京都産P購入経験なし・接触あり／複数回答）
Q.東京都産の生鮮食品や加工品を購入していない方にお伺いします。「店頭にない・売っている場所がない」以外の理由で、購入していない理由にあてはまるものをすべてお選びください。

価格が高い
から

産地にこだわ
りがないから

東京都産の
農畜水産物
に特別な特
徴や差別化
が見られない

から

東京の土壌
や大気、水
質で生産す
ることについて
不安がある

から

東京で生産
するメリットを
感じないから

味や品質が
よくなさそうだ

から

具体的な育
成技術や品
質管理の方
法がわからな

いから

パッケージデ
ザインや店頭
のPOPから
魅力を感じ
ないから

色やツヤがよ
くないから

口コミがよくな
いから

形がよくない
から

その他

「店頭にない
・売っている
場所がない」
以外の理由

はない

全体 (n=301) 24.9 15.9 15.3 12.0 10.3 7.3 7.0 6.0 3.0 3.0 2.3 0.7 32.9

 0.0

10.0

20.0

30.0

全体

（％） 買わない理由あり･計:67.1％
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東京都産農畜水産物購入阻害理由

▶同居属性別にみると、ひとり暮らしでは「産地にこだわりがないから」が高い。
DINKSでは 「店頭にない・売っている場所がない以外の理由はない」
（要は売られていないことが阻害理由になっている）のスコアが44％と高い。

• サンプル数が少ないため参考程度だが、東京都産農畜水産物の購入率が高い女性60～70代における購入阻害理由は
「店頭にない・売っている場所がない以外の理由はない」が高い。

価格が高い
から

産地にこだわ
りがないから

東京都産の
農畜水産物
に特別な特
徴や差別化
が見られない

から

東京の土壌
や大気、水
質で生産す
ることについて
不安があるか

ら

東京で生産
するメリットを
感じないから

味や品質が
よくなさそうだ

から

具体的な育
成技術や品
質管理の方
法がわからな

いから

パッケージデ
ザインや店頭
のPOPから
魅力を感じ
ないから

色やツヤがよ
くないから

口コミがよくな
いから

形がよくない
から

その他

「店頭にない
・売っている
場所がない」
以外の理由

はない

平均回答
個数

全体 (n=301) 24.9 15.9 15.3 12.0 10.3 7.3 7.0 6.0 3.0 3.0 2.3 0.7 32.9 1.60 
男性20代 (n= 27) 18.5 11.1 14.8 11.1 18.5 7.4 7.4 14.8 3.7 7.4 3.7 ― 22.2 1.52 
男性30代 (n= 25) 32.0 8.0 8.0 16.0 16.0 16.0 8.0 ― 8.0 4.0 ― ― 28.0 1.61 
男性40代 (n= 31) 25.8 19.4 12.9 16.1 6.5 9.7 9.7 9.7 ― ― 3.2 3.2 22.6 1.50 
男性50代 (n= 38) 34.2 15.8 18.4 7.9 10.5 2.6 7.9 10.5 2.6 5.3 7.9 ― 31.6 1.81 
男性60代 (n= 22) 22.7 18.2 9.1 4.5 9.1 4.5 4.5 ― ― ― ― ― 63.6 2.00 
男性70代 (n= 25) 20.0 20.0 28.0 12.0 20.0 4.0 4.0 4.0 4.0 ― 4.0 ― 28.0 1.67 
女性20代 (n= 17) 23.5 23.5 5.9 11.8 11.8 17.6 11.8 ― 5.9 5.9 ― ― 11.8 1.33 
女性30代 (n= 14) 7.1 14.3 28.6 35.7 21.4 21.4 14.3 14.3 7.1 21.4 7.1 ― 14.3 2.25 
女性40代 (n= 28) 35.7 32.1 10.7 7.1 3.6 7.1 ― ― 7.1 ― ― ― 35.7 1.61 
女性50代 (n= 26) 34.6 7.7 7.7 7.7 ― ― 3.8 7.7 ― ― ― 3.8 42.3 1.27 
女性60代 (n= 22) 13.6 13.6 18.2 18.2 9.1 9.1 13.6 9.1 ― ― ― ― 40.9 1.77 
女性70代 (n= 26) 15.4 7.7 23.1 7.7 3.8 ― 3.8 ― ― ― ― ― 46.2 1.14 
ひとり暮らし (n= 99) 25.3 21.2 18.2 12.1 14.1 5.1 8.1 2.0 4.0 4.0 1.0 ― 28.3 1.61 
DINKS (n= 64) 26.6 9.4 9.4 6.3 12.5 4.7 3.1 4.7 3.1 ― 1.6 ― 43.8 1.44 
子どもあり (n= 89) 23.6 12.4 18.0 15.7 7.9 10.1 11.2 10.1 3.4 4.5 5.6 1.1 29.2 1.75 
その他 (n= 49) 24.5 20.4 12.2 12.2 4.1 10.2 2.0 8.2 ― 2.0 ― 2.0 34.7 1.50 
乳児（0～1歳未満） (n= 7) 14.3 14.3 14.3 14.3 14.3 42.9 ― 14.3 14.3 28.6 14.3 ― ― 1.86 
未就学児 (n= 14) 28.6 7.1 21.4 14.3 7.1 21.4 14.3 14.3 7.1 14.3 7.1 ― 14.3 1.83 
小学生 (n= 19) 15.8 10.5 15.8 31.6 5.3 21.1 10.5 15.8 10.5 5.3 10.5 ― 31.6 2.23 
中学生 (n= 17) 35.3 17.6 17.6 23.5 17.6 17.6 17.6 17.6 ― 5.9 5.9 ― 29.4 2.50 
高校生 (n= 13) 38.5 7.7 7.7 23.1 15.4 7.7 7.7 7.7 ― ― 7.7 7.7 30.8 1.89 
専門学校・短大・大学・大学院 (n= 11) 45.5 ― 9.1 18.2 18.2 9.1 18.2 18.2 ― ― ― ― 18.2 1.67 
社会人 (n= 34) 14.7 17.6 23.5 8.8 5.9 ― 11.8 5.9 ― ― ― ― 38.2 1.43 
400万円未満 (n= 86) 30.2 23.3 10.5 8.1 5.8 5.8 2.3 1.2 1.2 3.5 1.2 1.2 39.5 1.56 
400～800万円未満 (n=104) 26.0 14.4 17.3 10.6 12.5 5.8 12.5 10.6 1.9 2.9 1.0 ― 26.9 1.58 
800万円以上 (n= 71) 19.7 16.9 19.7 15.5 11.3 12.7 7.0 7.0 7.0 4.2 5.6 ― 29.6 1.80 
　800～1,000万円未満 (n= 33) 18.2 15.2 21.2 18.2 6.1 9.1 3.0 6.1 6.1 3.0 3.0 ― 42.4 1.89 
　1,000～1,500万円未満 (n= 26) 19.2 26.9 23.1 15.4 7.7 19.2 11.5 11.5 11.5 3.8 3.8 ― 15.4 1.82 
　1,500万円以上 (n= 12) 25.0 ― 8.3 8.3 33.3 8.3 8.3 ― ― 8.3 16.7 ― 25.0 1.56 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
代

同
居
属
性

子
ど
も
の
学
齢

世
帯
年
収

※図表内の数値「-」は0％を表します
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生鮮食品購入時に意識する「安全性」

▶生鮮食品購入時、安全性について意識するのは全体の85％。
• 注釈）「安全性について意識しない」を全体からひいたスコア

▶「国産であること」が最も高く48%。次いで、「商品に変色や傷んでいる部分がないこと」(39%)が高い。

■生鮮食品購入時に意識する「安全性」（全体／複数回答）
Q.あなたは、生鮮食品を購入するとき「安全性」についてどのようなことを意識しますか。あてはまるものをすべてお選びください。

国
産
で
あ
る
こ
と

商
品
に
変
色
や
傷
ん
で
い
る
部
分
が
な
い

こ
と

産
地
が
知
っ
て
い
る
場
所
で
あ
る
こ
と

生
産
者
や
産
地
、
栽
培
方
法
な
ど
に
つ
い

て
の
記
載
情
報
が
多
い
こ
と

有
名
な
産
地
や
ブ
ラ
ン
ド
で
あ
る
こ
と

生
産
者
の
名
前
や
顔
が
書
い
て
あ
る
こ
と

特
定
の
機
関
か
ら
の
認
証
が
あ
る
こ
と
（
有
機

JAS

マ
ー
ク
、
東
京
都
エ
コ
農
産
物
認
証
、
東

京
都
Ｇ
Ａ
Ｐ
、
東
京
都
地
域
特
産
品
認
証
食

品
、
Ｍ
Ｅ
Ｌ
認
証
、
Ｇ
Ｉ
マ
ー
ク
等
）

産
地
の
大
気
や
土
壌
、
水
質
に
汚
れ
て
い

る
イ
メ
ー
ジ
が
な
い
こ
と

有
機
・
オ
ー
ガ
ニ
ッ
ク
栽
培
で
あ
る
こ
と

商
品
の
個
体
番
号
や
農
薬
使
用
状
況
・

餌
・
肥
料
、
輸
送
ル
ー
ト
に
関
す
る
情
報

（
ト
レ
ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
）
が
明
確
で
あ
る

こ
と

農
作
物
識
別
番
号
が
表
記
さ
れ
て
い
る
こ

と 動
物
福
祉
に
配
慮
し
た
飼
育
・
栽
培
環
境

で
あ
る
こ
と

そ
の
他

安
全
性
に
つ
い
て
意
識
し
な
い

平
均
回
答
個
数

全体 (n=1000) 47.5 38.8 21.8 20.0 18.7 16.6 15.3 13.1 12.1 10.2 6.8 6.2 0.1 15.5 2.43 

 0.0

20.0

40.0

60.0

全体

（％）
安全性意識する･計:84.5％
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国
産
で
あ
る
こ
と

商
品
に
変
色
や
傷
ん
で
い
る
部
分
が
な
い

こ
と

産
地
が
知
っ
て
い
る
場
所
で
あ
る
こ
と

生
産
者
や
産
地
、
栽
培
方
法
な
ど
に
つ
い

て
の
記
載
情
報
が
多
い
こ
と

有
名
な
産
地
や
ブ
ラ
ン
ド
で
あ
る
こ
と

生
産
者
の
名
前
や
顔
が
書
い
て
あ
る
こ
と

特
定
の
機
関
か
ら
の
認
証
が
あ
る
こ
と
（
有

機JA
S

マ
ー
ク
、
東
京
都
エ
コ
農
産
物
認
証
、

東
京
都
Ｇ
Ａ
Ｐ
、
東
京
都
地
域
特
産
品
認
証

食
品
、
Ｍ
Ｅ
Ｌ
認
証
、
Ｇ
Ｉ
マ
ー
ク
等
）

産
地
の
大
気
や
土
壌
、
水
質
に
汚
れ
て
い

る
イ
メ
ー
ジ
が
な
い
こ
と

有
機
・
オ
ー
ガ
ニ
ッ
ク
栽
培
で
あ
る
こ
と

商
品
の
個
体
番
号
や
農
薬
使
用
状
況
・
餌

・
肥
料
、
輸
送
ル
ー
ト
に
関
す
る
情
報
（

ト
レ
ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
）
が
明
確
で
あ
る
こ

と 農
作
物
識
別
番
号
が
表
記
さ
れ
て
い
る
こ

と 動
物
福
祉
に
配
慮
し
た
飼
育
・
栽
培
環
境

で
あ
る
こ
と

そ
の
他

安
全
性
に
つ
い
て
意
識
し
な
い

平
均
回
答
個
数

全体 (n=1000) 47.5 38.8 21.8 20.0 18.7 16.6 15.3 13.1 12.1 10.2 6.8 6.2 0.1 15.5 2.43 
男性20代 (n= 53) 30.2 18.9 15.1 20.8 24.5 18.9 17.0 11.3 20.8 13.2 9.4 3.8 ― 11.3 2.15 
男性30代 (n= 78) 29.5 26.9 21.8 17.9 20.5 10.3 14.1 9.0 5.1 10.3 14.1 6.4 ― 25.6 2.12 
男性40代 (n= 99) 40.4 29.3 23.2 16.2 17.2 10.1 20.2 10.1 6.1 7.1 6.1 9.1 ― 15.2 2.10 
男性50代 (n=102) 39.2 36.3 15.7 15.7 11.8 6.9 14.7 13.7 7.8 7.8 5.9 6.9 ― 21.6 2.04 
男性60代 (n= 68) 38.2 33.8 19.1 16.2 14.7 13.2 8.8 5.9 5.9 4.4 5.9 ― ― 25.0 1.91 
男性70代 (n= 65) 56.9 41.5 23.1 20.0 23.1 15.4 15.4 10.8 16.9 13.8 7.7 3.1 ― 13.8 2.62 
女性20代 (n= 65) 33.8 29.2 13.8 12.3 20.0 7.7 16.9 16.9 13.8 10.8 6.2 9.2 ― 20.0 2.11 
女性30代 (n= 91) 45.1 35.2 20.9 24.2 24.2 15.4 19.8 19.8 18.7 20.9 13.2 11.0 ― 16.5 2.85 
女性40代 (n=104) 52.9 48.1 17.3 18.3 13.5 15.4 10.6 13.5 10.6 3.8 2.9 10.6 1.0 14.4 2.33 
女性50代 (n=113) 55.8 50.4 29.2 21.2 23.0 20.4 8.8 11.5 13.3 8.8 5.3 3.5 ― 8.0 2.59 
女性60代 (n= 80) 61.3 53.8 26.3 26.3 18.8 28.8 16.3 20.0 11.3 8.8 3.8 1.3 ― 11.3 2.88 
女性70代 (n= 82) 76.8 48.8 31.7 30.5 17.1 37.8 23.2 13.4 19.5 15.9 3.7 6.1 ― 6.1 3.30 
ひとり暮らし (n=281) 39.5 34.5 16.4 17.4 16.4 11.0 11.0 8.2 11.7 8.2 4.6 5.3 0.4 21.7 2.06 
DINKS (n=274) 54.4 43.4 27.4 20.1 19.3 17.5 14.6 13.9 10.9 9.1 5.5 3.6 ― 16.1 2.56 
子どもあり (n=300) 50.0 38.0 21.0 22.7 20.3 20.3 19.0 15.0 13.3 14.0 9.0 10.0 ― 10.3 2.63 
その他 (n=145) 44.8 40.0 23.4 19.3 18.6 17.9 17.2 17.2 12.4 8.3 9.0 4.8 ― 13.1 2.46 
乳児（0～1歳未満） (n= 13) 30.8 30.8 ― 7.7 15.4 7.7 23.1 7.7 ― ― 7.7 15.4 ― 15.4 1.62 
未就学児 (n= 68) 47.1 30.9 20.6 32.4 26.5 23.5 32.4 25.0 20.6 27.9 20.6 17.6 ― 10.3 3.35 
小学生 (n= 78) 44.9 42.3 21.8 20.5 23.1 17.9 23.1 21.8 16.7 19.2 14.1 16.7 ― 7.7 2.90 
中学生 (n= 37) 51.4 35.1 29.7 21.6 32.4 13.5 27.0 13.5 13.5 13.5 18.9 10.8 ― 5.4 2.86 
高校生 (n= 38) 47.4 34.2 21.1 10.5 18.4 13.2 10.5 10.5 10.5 5.3 2.6 7.9 ― 13.2 2.05 
専門学校・短大・大学・大学院 (n= 32) 53.1 31.3 15.6 34.4 12.5 15.6 6.3 9.4 9.4 9.4 3.1 3.1 ― 9.4 2.13 
社会人 (n=105) 61.0 45.7 23.8 20.0 21.9 29.5 14.3 11.4 13.3 10.5 4.8 3.8 ― 9.5 2.70 
400万円未満 (n=264) 43.2 43.9 19.3 13.6 11.7 13.3 9.8 9.5 9.1 6.8 4.2 2.7 ― 20.5 2.08 
400～800万円未満 (n=348) 51.4 37.4 21.8 24.4 22.4 17.2 16.1 14.7 10.9 12.1 7.5 7.8 0.3 12.6 2.57 
800万円以上 (n=245) 53.1 38.4 25.3 24.1 22.0 21.2 22.9 17.1 16.3 14.3 10.2 9.8 ― 10.6 2.85 
　800～1,000万円未満 (n= 95) 57.9 40.0 31.6 26.3 27.4 24.2 22.1 15.8 14.7 13.7 11.6 7.4 ― 9.5 3.02 
　1,000～1,500万円未満 (n=102) 45.1 35.3 19.6 22.5 14.7 14.7 22.5 15.7 14.7 14.7 11.8 10.8 ― 12.7 2.55 
　1,500万円以上 (n= 48) 60.4 41.7 25.0 22.9 27.1 29.2 25.0 22.9 22.9 14.6 4.2 12.5 ― 8.3 3.17 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
代

同
居
属
性

子
ど
も
の
学
齢

世
帯
年
収

生鮮食品購入時に意識する「安全性」

▶性年代年代別にみると、40代以上の女性では「国産であること」「商品に変色や傷んでいる部分がないこと」
を特に重視する傾向。

▶子どもの学齢別では、未就学児・小学生の子どもを持つ家庭において、多面的に安全性を気にしている様子
がうかがえる。

※図表内の数値「-」は0％を表します
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東京都産農畜水産物を拡販するための示唆
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割高な生鮮食品を購入喚起する付加価値

▶購入を喚起する付加価値は、「使いやすい状態に加工がされていること」(25％)がトップ。

▶次いで、「健康によい成分や旨味に関する成分の含有量が特別に高いこと」(24％)、
「糖度など味覚に関する数値が特別に高いこと」(23％)、「有名なブランドであること」(21％)。

■割高な生鮮食品を購入喚起する付加価値（全体／複数回答）
Q.あなたが生鮮食品を購入する際、他と比べて少し高くても購入したくなる他にはない＋αの価値をすべてお選びください。

使いやすい
状態に加工
がされている

こと

健康によい
成分や旨
味に関する
成分の含
有量が特
別に高いこ

と

糖度など味
覚に関する
数値が特
別に高いこ

と

有名なブラ
ンドであるこ

と

希少性の
高い品種で

あること

有機、オー
ガニック栽

培であること

環境に配慮
した栽培方
法・飼育方
法で生産さ
れていること

機密性が
高く鮮度を
保持できる
パッケージで

あること

栽培や飼
育方法につ
いてこだわり
やストーリー
性があること

その品種に
適した調理
方法や料
理が書いて

あること

色や形が珍
しいこと

コンテストや
審査会で

受賞歴があ
ること

料理キットと
して他の食
材や調味

料とセットで
販売されて
いること

ギフト用に
美しい包装
が施されて
いること

その他
平均回答

個数

全体 (n=1000) 25.2 24.3 23.4 20.6 18.4 17.6 16.2 13.9 11.4 11.2 7.6 7.5 7.2 4.6 4.3 2.13 

 0.0

10.0

20.0

30.0

全体

（％）



39

割高な生鮮食品を購入喚起する付加価値

▶「使いやすい状態に加工がされていること」は、20代-50代の女性に特に支持されている。

使いやす
い状態に
加工がさ
れているこ

と

健康によ
い成分や
旨味に関
する成分
の含有量
が特別に
高いこと

糖度など
味覚に関
する数値
が特別に
高いこと

有名なブ
ランドであ

ること

希少性の
高い品種
であること

有機、オ
ーガニック
栽培であ

ること

環境に配
慮した栽
培方法・
飼育方法
で生産さ
れているこ

と

機密性が
高く鮮度
を保持で
きるパッケ
ージである

こと

栽培や飼
育方法に
ついてこだ
わりやスト
ーリー性が
あること

その品種
に適した

調理方法
や料理が
書いてある

こと

色や形が
珍しいこと

コンテスト
や審査会
で受賞歴
があること

料理キット
として他の
食材や調
味料とセッ
トで販売さ
れているこ

と

ギフト用に
美しい包
装が施さ
れているこ

と

その他
平均回答

個数

全体 (n=1000) 25.2 24.3 23.4 20.6 18.4 17.6 16.2 13.9 11.4 11.2 7.6 7.5 7.2 4.6 4.3 2.13 
男性20代 (n= 53) 17.0 18.9 22.6 22.6 15.1 17.0 24.5 15.1 9.4 20.8 9.4 11.3 5.7 11.3 3.8 2.25 
男性30代 (n= 78) 23.1 19.2 12.8 34.6 12.8 16.7 14.1 12.8 10.3 15.4 9.0 6.4 12.8 10.3 2.6 2.13 
男性40代 (n= 99) 19.2 23.2 25.3 26.3 24.2 15.2 13.1 13.1 11.1 10.1 10.1 11.1 8.1 7.1 1.0 2.18 
男性50代 (n=102) 26.5 24.5 20.6 18.6 17.6 20.6 12.7 7.8 14.7 8.8 5.9 9.8 9.8 2.9 6.9 2.08 
男性60代 (n= 68) 20.6 25.0 23.5 11.8 25.0 11.8 7.4 13.2 5.9 7.4 5.9 1.5 2.9 2.9 11.8 1.76 
男性70代 (n= 65) 20.0 24.6 27.7 21.5 23.1 24.6 20.0 9.2 12.3 10.8 4.6 4.6 6.2 3.1 4.6 2.17 
女性20代 (n= 65) 33.8 27.7 18.5 23.1 20.0 16.9 13.8 15.4 7.7 10.8 9.2 9.2 10.8 6.2 7.7 2.31 
女性30代 (n= 91) 26.4 24.2 20.9 17.6 16.5 18.7 14.3 19.8 13.2 16.5 8.8 17.6 11.0 6.6 1.1 2.33 
女性40代 (n=104) 31.7 22.1 23.1 20.2 19.2 17.3 12.5 8.7 9.6 9.6 7.7 7.7 5.8 2.9 4.8 2.03 
女性50代 (n=113) 31.0 27.4 28.3 15.9 16.8 14.2 11.5 11.5 8.8 8.0 6.2 2.7 3.5 1.8 3.5 1.91 
女性60代 (n= 80) 17.5 23.8 32.5 20.0 16.3 21.3 20.0 16.3 23.8 11.3 6.3 3.8 2.5 2.5 5.0 2.23 
女性70代 (n= 82) 29.3 29.3 23.2 17.1 14.6 18.3 36.6 26.8 8.5 9.8 8.5 3.7 7.3 1.2 1.2 2.35 
ひとり暮らし (n=281) 28.1 24.2 19.6 17.1 16.4 17.1 14.9 12.8 10.3 8.9 5.7 8.2 7.1 4.6 6.4 2.01 
DINKS (n=274) 21.5 23.7 25.9 20.8 18.6 17.9 18.2 12.8 12.4 12.8 7.3 5.5 7.3 1.5 5.1 2.11 
子どもあり (n=300) 25.0 24.0 24.0 20.7 18.7 18.3 17.7 14.0 11.3 11.0 10.3 8.3 8.7 7.7 1.0 2.21 
その他 (n=145) 26.9 26.2 24.8 26.9 21.4 16.6 11.7 17.9 11.7 13.1 6.2 8.3 4.1 4.1 5.5 2.26 
乳児（0～1歳未満） (n= 13) 7.7 7.7 23.1 38.5 15.4 7.7 15.4 ― ― 15.4 7.7 ― 15.4 15.4 ― 1.69 
未就学児 (n= 68) 30.9 23.5 17.6 29.4 19.1 26.5 19.1 25.0 22.1 10.3 13.2 14.7 11.8 16.2 1.5 2.81 
小学生 (n= 78) 33.3 19.2 25.6 21.8 19.2 17.9 20.5 16.7 9.0 14.1 16.7 11.5 9.0 7.7 ― 2.42 
中学生 (n= 37) 27.0 21.6 27.0 24.3 16.2 27.0 16.2 13.5 13.5 10.8 21.6 10.8 10.8 5.4 ― 2.46 
高校生 (n= 38) 15.8 15.8 23.7 18.4 23.7 21.1 10.5 7.9 2.6 7.9 15.8 2.6 5.3 7.9 ― 1.79 
専門学校・短大・大学・大学院 (n= 32) 15.6 34.4 25.0 9.4 21.9 28.1 15.6 3.1 12.5 9.4 3.1 9.4 6.3 3.1 ― 1.97 
社会人 (n=105) 24.8 27.6 27.6 20.0 22.9 15.2 21.0 14.3 10.5 9.5 7.6 3.8 3.8 2.9 1.9 2.13 
400万円未満 (n=264) 26.1 23.9 23.9 14.4 15.2 10.2 9.8 16.3 8.7 9.5 6.4 5.7 6.1 2.7 8.3 1.87 
400～800万円未満 (n=348) 26.1 27.0 20.1 23.0 20.1 18.4 18.7 12.1 13.2 11.8 8.3 9.2 8.9 6.0 2.3 2.25 
800万円以上 (n=245) 21.6 25.7 33.5 27.3 20.0 24.1 19.6 16.7 15.1 13.9 10.6 9.4 7.8 6.1 1.6 2.53 
　800～1,000万円未満 (n= 95) 24.2 24.2 36.8 23.2 18.9 18.9 20.0 16.8 15.8 15.8 11.6 6.3 5.3 4.2 2.1 2.44 
　1,000～1,500万円未満 (n=102) 22.5 28.4 29.4 29.4 19.6 25.5 17.6 13.7 15.7 10.8 8.8 12.7 7.8 3.9 1.0 2.47 
　1,500万円以上 (n= 48) 14.6 22.9 35.4 31.3 22.9 31.3 22.9 22.9 12.5 16.7 12.5 8.3 12.5 14.6 2.1 2.83 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
年
代

同
居
属
性

子
ど
も
の
学
齢

世
帯
年
収

※図表内の数値「-」は0％を表します
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興味喚起される情報提供の方法

▶「スーパーに試食コーナーを設置」が33％で最も高い。

▶次いで、「物産展などへの出店」「リーフレットをスーパーなどでもらえる」が2割前後で上位。

■情報提供の方法（全体／複数回答）
Q.あなたは、「東京都産の農畜水産物」についてどのような情報提供の方法があれば、興味や購入したい気持ちが高まるでしょうか。あてはまるものをすべてお選びください。

スーパーに試食
コーナーを設置

物産展などへの
出店

東京都産の農
畜水産物の特
徴や安全性に
ついて紹介する
リーフレットをス
ーパーなどでも

らえる

ふるさと納税で
購入できる

専用ECサイト
の開設（おた
めし購入～定

期便へ）

料理メディア（
きょうの料理・
キューピー３分
クッキングなど）
とのタイアップ

東京都産農畜
水産物の紹介
～育成をYout
ubeで配信

食材宅配業を
通じて購入でき

る

レシピ動画共
有サイトとのタイ

アップ

料理系Youtu
berとのコラボ

動画

学校給食や社
員食堂での提

供

あてはまるもの
はない

全体 (n=1000) 32.6 21.6 19.3 13.9 12.9 12.8 10.7 10.4 10.3 10.1 9.2 26.4

 0.0

10.0

20.0

30.0

40.0（％）
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興味喚起される情報提供の方法

▶性年代別で見ると「スーパーに試食コーナーを設置」「物産展などへの出店」「リーフレットをスーパーなどで
もらえる」など対面でのコミュニケーションは高齢層でより求められている。

▶子どもの学齢別でみると、未就学児や小学生の子あり層では、「ふるさと納税で購入できる」
「専用ECサイトの開設」「料理メディアとのタイアップ」なども効果が見込めそうである。

スーパーに試食
コーナーを設置

物産展などへの
出店

東京都産の農
畜水産物の特
徴や安全性に
ついて紹介する
リーフレットをス
ーパーなどでも

らえる

ふるさと納税で
購入できる

専用ECサイト
の開設（おた
めし購入～定

期便へ）

料理メディア（
きょうの料理・
キューピー３分
クッキングなど）
とのタイアップ

東京都産農畜
水産物の紹介
～育成をYout
ubeで配信

食材宅配業を
通じて購入でき

る

レシピ動画共
有サイトとのタイ

アップ

料理系Youtu
berとのコラボ

動画

学校給食や社
員食堂での提

供

あてはまるもの
はない

平均回答
個数

全体 (n=1000) 32.6 21.6 19.3 13.9 12.9 12.8 10.7 10.4 10.3 10.1 9.2 26.4 2.23 
男性20代 (n= 53) 24.5 17.0 15.1 20.8 15.1 20.8 13.2 7.5 7.5 22.6 18.9 15.1 2.16 
男性30代 (n= 78) 26.9 9.0 15.4 17.9 12.8 14.1 15.4 11.5 10.3 9.0 5.1 33.3 2.21 
男性40代 (n= 99) 32.3 22.2 18.2 14.1 14.1 9.1 11.1 12.1 10.1 11.1 14.1 22.2 2.17 
男性50代 (n=102) 34.3 14.7 14.7 8.8 10.8 14.7 15.7 7.8 12.7 12.7 7.8 32.4 2.29 
男性60代 (n= 68) 32.4 25.0 22.1 7.4 13.2 5.9 13.2 8.8 2.9 4.4 5.9 29.4 2.00 
男性70代 (n= 65) 44.6 26.2 26.2 10.8 13.8 13.8 18.5 13.8 7.7 9.2 4.6 21.5 2.41 
女性20代 (n= 65) 23.1 13.8 20.0 24.6 10.8 16.9 4.6 6.2 12.3 16.9 20.0 30.8 2.44 
女性30代 (n= 91) 24.2 22.0 22.0 20.9 20.9 20.9 11.0 13.2 22.0 14.3 11.0 27.5 2.79 
女性40代 (n=104) 31.7 28.8 14.4 14.4 8.7 9.6 4.8 8.7 6.7 7.7 8.7 26.0 1.95 
女性50代 (n=113) 37.2 21.2 15.9 11.5 7.1 8.0 4.4 8.0 10.6 8.8 6.2 28.3 1.94 
女性60代 (n= 80) 37.5 21.3 20.0 8.8 17.5 11.3 10.0 12.5 11.3 5.0 7.5 23.8 2.13 
女性70代 (n= 82) 39.0 35.4 31.7 11.0 13.4 13.4 11.0 14.6 6.1 3.7 4.9 22.0 2.36 
ひとり暮らし (n=281) 26.0 17.8 15.3 14.9 12.5 11.0 9.6 7.1 9.6 14.2 7.8 31.3 2.12 
DINKS (n=274) 39.4 22.6 20.1 12.0 14.2 13.1 10.9 11.7 9.5 8.4 8.8 23.7 2.24 
子どもあり (n=300) 34.0 23.0 21.3 16.3 12.3 15.0 11.7 12.7 9.3 8.3 11.7 23.3 2.29 
その他 (n=145) 29.7 24.1 21.4 10.3 12.4 11.0 10.3 9.7 15.2 9.0 7.6 28.3 2.24 
乳児（0～1歳未満） (n= 13) 23.1 23.1 15.4 7.7 7.7 23.1 15.4 ― 7.7 ― 7.7 15.4 1.55 
未就学児 (n= 68) 35.3 23.5 26.5 29.4 23.5 23.5 17.6 19.1 16.2 16.2 16.2 17.6 3.00 
小学生 (n= 78) 33.3 23.1 17.9 25.6 17.9 19.2 10.3 14.1 12.8 14.1 15.4 20.5 2.56 
中学生 (n= 37) 51.4 27.0 18.9 10.8 10.8 21.6 10.8 21.6 10.8 8.1 13.5 13.5 2.38 
高校生 (n= 38) 34.2 18.4 10.5 18.4 2.6 10.5 13.2 5.3 5.3 7.9 13.2 21.1 1.77 
専門学校・短大・大学・大学院 (n= 32) 31.3 12.5 18.8 12.5 6.3 12.5 9.4 3.1 6.3 6.3 9.4 28.1 1.78 
社会人 (n=105) 37.1 25.7 26.7 9.5 8.6 10.5 11.4 10.5 4.8 2.9 5.7 29.5 2.18 
400万円未満 (n=264) 28.8 18.9 15.5 7.2 10.2 10.2 8.3 9.1 8.7 9.5 7.6 31.8 1.97 
400～800万円未満 (n=348) 35.6 21.6 24.1 15.8 14.4 14.4 9.8 11.8 12.4 12.4 10.6 23.6 2.39 
800万円以上 (n=245) 36.7 25.7 20.8 20.4 16.3 16.7 17.6 11.0 11.8 10.6 9.4 15.9 2.34 
　800～1,000万円未満 (n= 95) 35.8 27.4 21.1 17.9 15.8 15.8 18.9 13.7 8.4 9.5 7.4 18.9 2.36 
　1,000～1,500万円未満 (n=102) 43.1 26.5 16.7 20.6 17.6 20.6 13.7 6.9 15.7 11.8 10.8 12.7 2.34 
　1,500万円以上 (n= 48) 25.0 20.8 29.2 25.0 14.6 10.4 22.9 14.6 10.4 10.4 10.4 16.7 2.33 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
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※図表内の数値「-」は0％を表します
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体験してみたいイベント

▶「東京でのフルーツ狩り」が最も高く30%。

▶次いで、「東京都産の農畜水産物を生産者が直接販売するイベント」(27%)、
「東京都産農畜水産物を使用したグルメを食べ歩きできるフードフェス」(24％)が2割台で上位。

■体験してみたいイベント（全体／複数回答）
Q.東京都産の生鮮食品や加工品を身近に感じたり、興味を持ったりする方法として、あなたが体験してみたいものをすべてお選びください。

東京でのフルーツ
狩り

東京都産の農畜
水産物を生産者
が直接販売するイ

ベント

東京都産農畜水
産物を使用したグ
ルメを食べ歩きでき

るフードフェス

東京での農作物
の収穫体験

東京都産農畜水
産物を使用した料
理を提供するディ
ナーイベントやバイ

キング

チェーン店とコラボ
した東京都産農
畜水産物使用の
オリジナルメニュー

東京都産農畜水
産物を使用した

ワークショップ（ジャ
ム作り、漬物づくり

など）

東京都産の食材
を使用したBBQイ

ベント

東京都の農園をめ
ぐり実際の栽培状
況を見たり生産者
の話を聞けるツ

アー

東京都産の農畜
水産物を使用した

料理教室

あてはまるものはな
い

全体 (n=1000) 29.6 26.7 24.4 18.3 18.2 17.2 16.2 13.7 13.0 10.8 29.9
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35.0

全体

（％）
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体験してみたいイベント

▶年代別にみると、女性20-30代の比較的若い層で、複数のイベントへの参加意向が高い。

▶子どもの学齢別でみると、未就学～中学生の子どもを持つ家庭では、イベントへの参加意向が全体的に
高い。中でも「東京でのフルーツ狩り」「ワークショップ」「BBQイベント」「料理教室」など、
体験を通じて達成感や学びを感じられるイベントに対し、特に参加意向率が高い様子。

東京でのフルー
ツ狩り

東京都産の農
畜水産物を生
産者が直接販
売するイベント

東京都産農畜
水産物を使用し
たグルメを食べ

歩きできるフード
フェス

東京での農作
物の収穫体験

東京都産農畜
水産物を使用し
た料理を提供す
るディナーイベン
トやバイキング

チェーン店とコラ
ボした東京都産
農畜水産物使
用のオリジナルメ

ニュー

東京都産農畜
水産物を使用し
たワークショップ
（ジャム作り、

漬物づくりなど）

東京都産の食
材を使用したB

BQイベント

東京都の農園
をめぐり実際の

栽培状況を見た
り生産者の話を
聞けるツアー

東京都産の農
畜水産物を使

用した料理教室

あてはまるものは
ない

平均回答
個数

全体 (n=1000) 29.6 26.7 24.4 18.3 18.2 17.2 16.2 13.7 13.0 10.8 29.9 2.68 
男性20代 (n= 53) 22.6 20.8 13.2 24.5 18.9 22.6 17.0 20.8 20.8 20.8 18.9 2.49 
男性30代 (n= 78) 26.9 21.8 15.4 12.8 14.1 11.5 12.8 20.5 16.7 9.0 38.5 2.63 
男性40代 (n= 99) 24.2 26.3 24.2 21.2 24.2 19.2 14.1 13.1 15.2 6.1 24.2 2.48 
男性50代 (n=102) 19.6 22.5 25.5 11.8 13.7 18.6 12.7 12.7 4.9 8.8 44.1 2.70 
男性60代 (n= 68) 22.1 26.5 23.5 17.6 10.3 16.2 10.3 7.4 7.4 5.9 42.6 2.56 
男性70代 (n= 65) 32.3 38.5 27.7 16.9 15.4 9.2 15.4 9.2 20.0 12.3 23.1 2.56 
女性20代 (n= 65) 41.5 23.1 23.1 24.6 23.1 16.9 27.7 20.0 12.3 13.8 26.2 3.06 
女性30代 (n= 91) 34.1 23.1 29.7 20.9 23.1 19.8 24.2 22.0 9.9 17.6 29.7 3.19 
女性40代 (n=104) 42.3 21.2 26.0 19.2 17.3 19.2 18.3 18.3 11.5 9.6 26.0 2.74 
女性50代 (n=113) 31.0 21.2 26.5 18.6 12.4 16.8 15.9 8.8 8.0 8.0 27.4 2.30 
女性60代 (n= 80) 26.3 31.3 25.0 21.3 26.3 21.3 15.0 3.8 23.8 13.8 32.5 3.07 
女性70代 (n= 82) 30.5 48.8 26.8 13.4 20.7 13.4 12.2 9.8 13.4 9.8 22.0 2.55 
ひとり暮らし (n=281) 23.8 21.7 20.3 16.7 14.6 11.0 13.9 14.2 10.3 10.3 38.4 2.55 
DINKS (n=274) 32.5 30.7 29.6 18.6 21.5 19.3 14.6 10.2 12.8 10.9 28.8 2.82 
子どもあり (n=300) 30.7 29.3 24.0 18.3 20.0 18.0 20.7 15.3 16.0 13.3 22.3 2.65 
その他 (n=145) 33.1 23.4 23.4 20.7 15.2 23.4 14.5 15.9 12.4 6.2 31.0 2.73 
乳児（0～1歳未満） (n= 13) 7.7 15.4 23.1 ― 23.1 15.4 7.7 15.4 30.8 ― 23.1 1.80 
未就学児 (n= 68) 36.8 32.4 22.1 23.5 25.0 20.6 33.8 27.9 20.6 25.0 20.6 3.37 
小学生 (n= 78) 39.7 32.1 20.5 20.5 25.6 17.9 21.8 19.2 20.5 20.5 20.5 3.00 
中学生 (n= 37) 29.7 35.1 32.4 32.4 27.0 24.3 32.4 27.0 18.9 10.8 13.5 3.13 
高校生 (n= 38) 42.1 18.4 18.4 15.8 15.8 18.4 21.1 13.2 7.9 7.9 21.1 2.27 
専門学校・短大・大学・大学院 (n= 32) 28.1 37.5 28.1 15.6 18.8 9.4 21.9 15.6 9.4 18.8 18.8 2.50 
社会人 (n=105) 25.7 33.3 22.9 17.1 14.3 18.1 16.2 4.8 14.3 5.7 28.6 2.41 
400万円未満 (n=264) 25.8 24.2 21.6 17.4 10.2 14.0 12.5 8.0 9.8 6.8 39.0 2.47 
400～800万円未満 (n=348) 31.6 29.3 28.2 19.5 21.6 20.4 16.1 15.5 13.5 13.8 24.4 2.77 
800万円以上 (n=245) 31.8 33.1 23.7 20.0 22.4 20.8 22.0 16.3 18.8 11.8 24.1 2.91 
　800～1,000万円未満 (n= 95) 30.5 32.6 24.2 17.9 17.9 25.3 18.9 23.2 18.9 9.5 27.4 3.01 
　1,000～1,500万円未満 (n=102) 32.4 30.4 25.5 19.6 25.5 17.6 24.5 11.8 18.6 15.7 21.6 2.83 
　1,500万円以上 (n= 48) 33.3 39.6 18.8 25.0 25.0 18.8 22.9 12.5 18.8 8.3 22.9 2.89 

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い

性
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※図表内の数値「-」は0％を表します
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「東京都産農畜水産物」シーン別喫食意向

▶ いずれのシーンでも「食べたい・計」は7割以上と高い。
• 【コンビニのお弁当やお惣菜で】は「食べたくない・計」が1割出現している

▶ 「食べたい」のスコアは、【自身で購入して、家で調理】が最も高く45%。
次いで、【ギフトなどでもらって、家で調理】(39％)、【レストランなど飲食店で】(38％)。

■「東京都産農畜水産物」シーン別喫食意向（東京都産P喫食意向者／各単一回答）
Q.あなたは、「東京都産の農畜水産物」をどのようなシーンで食べたいと思いますか。あてはまるお気持ちをお選びください。

食べたい まあ食べたい
どちらともいえな

い
あまり食べたくな

い
食べたくない 食べたい・計 食べたくない・計

●凡例

自身で購入して、家で調理 (n=337) 88.7 1.5

ギフトなどでもらって、家で調理 (n=337) 84.0 2.7

レストランなど飲食店で (n=337) 89.3 1.8

スーパーのお弁当やお惣菜で (n=337) 85.2 4.5

コンビニのお弁当やお惣菜で (n=337) 71.8 11.9

※「食べたい」降順ソート

食べたい・計 食べたくない・計

44.5 

38.6 

38.0 

36.5 

27.6 

44.2 

45.4 
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10.4 

16.3 

1.2 

2.4 

1.2 

3.0 

7.4 
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0.6 

1.5 
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「東京都産農畜水産物」シーン別喫食意向

▶「食べたい・計」のスコアは、【レストランなど飲食店で】【自身で購入して、家で調理】が最も高く89%。

■「東京都産農畜水産物」シーン別喫食意向（食べたい・計）（東京都産P喫食意向者／各単一回答）
Q.あなたは、「東京都産の農畜水産物」をどのようなシーンで食べたいと思いますか。あてはまるお気持ちをお選びください。

レストランなど飲食店で 自身で購入して、家で調理 スーパーのお弁当やお惣菜で ギフトなどでもらって、家で調理 コンビニのお弁当やお惣菜で

全体 (n=337) 89.3 88.7 85.2 84.0 71.8
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「東京都産農畜水産物」シーン別喫食意向

▶性年代別で見ると、女性50-70代は「自身で購入して、家で調理」が高く、能動的に東京都産の商品に
関わろうとしているのに対し、女性30-40代は「レストランなど飲食店で」「スーパーやコンビニのお弁当や
お惣菜で」「ギフトなどでもらって、家で調理」が高く、この層ではどちらかというと受動的に東京都産の商品に
関わろうとしている様子がうかがえる。

レストランなど飲食店で 自身で購入して、家で調理 スーパーのお弁当やお惣菜で ギフトなどでもらって、家で調理 コンビニのお弁当やお惣菜で

全体 (n=337) 89.3 88.7 85.2 84.0 71.8
男性20代 (n= 12) 91.7 91.7 100.0 83.3 66.7
男性30代 (n= 25) 84.0 76.0 92.0 76.0 80.0
男性40代 (n= 31) 83.9 74.2 87.1 67.7 71.0
男性50代 (n= 29) 86.2 93.1 86.2 79.3 79.3
男性60代 (n= 17) 82.4 94.1 70.6 76.5 64.7
男性70代 (n= 17) 94.1 88.2 82.4 76.5 70.6
女性20代 (n= 22) 86.4 90.9 86.4 81.8 90.9
女性30代 (n= 48) 95.8 89.6 97.9 97.9 83.3
女性40代 (n= 41) 97.6 85.4 80.5 82.9 65.9
女性50代 (n= 41) 87.8 95.1 82.9 92.7 65.9
女性60代 (n= 27) 92.6 96.3 81.5 88.9 63.0
女性70代 (n= 27) 81.5 92.6 70.4 85.2 55.6
ひとり暮らし (n= 81) 88.9 84.0 77.8 77.8 64.2
DINKS (n=102) 89.2 91.2 80.4 86.3 63.7
子どもあり (n=109) 90.8 90.8 91.7 90.8 84.4
その他 (n= 45) 86.7 86.7 93.3 73.3 73.3
乳児（0～1歳未満） (n= 3) 33.3 33.3 66.7 66.7 66.7
未就学児 (n= 36) 94.4 97.2 100.0 94.4 97.2
小学生 (n= 31) 96.8 87.1 96.8 87.1 87.1
中学生 (n= 15) 86.7 80.0 93.3 86.7 73.3
高校生 (n= 15) 100.0 100.0 93.3 93.3 80.0
専門学校・短大・大学・大学院 (n= 10) 80.0 90.0 80.0 90.0 70.0
社会人 (n= 31) 93.5 96.8 87.1 93.5 77.4
400万円未満 (n= 71) 85.9 88.7 78.9 78.9 73.2
400～800万円未満 (n=127) 92.9 89.0 85.0 89.8 72.4
800万円以上 (n= 98) 89.8 91.8 88.8 87.8 71.4
　800～1,000万円未満 (n= 37) 97.3 97.3 91.9 91.9 73.0
　1,000～1,500万円未満 (n= 42) 83.3 85.7 90.5 81.0 73.8
　1,500万円以上 (n= 19) 89.5 94.7 78.9 94.7 63.2

※「全体」降順ソート 100.0 10ポイント以上高い 100.0 5ポイント以上高い
100.0 5ポイント以上低い 100.0 10ポイント以上低い
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